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FORORD

Férord

Véaren 2025 presenterade regeringen en uppdaterad Livsmedelsstrategi, kallad 2.0. Regeringen
avser att kraftsamla arbetet med genomférandet inom tre fokusomraden:

«  Okad robusthet i livsmedelskedjan
= Exportframjande
= Svensk kvalitet och gastronomi

Sveriges export av livsmedel har stadigt okat de senaste &ren, men det har dven handelsunder-
skottet gjort. Om hdga exportambitioner ska uppnas, behover vi béattre forsté inom vilka produkt-
segment féretagen redan idag kan konkurrera med pris eller unika egenskaper, och for att starka
utvecklingen behover vi dven sakerstalla att offentliga satsningar pé forskning och innovation
stddjer den utveckling som efterstréavas.

Vihar darfor gett i uppdrag till Sara Johansson, Jonkdping International Business School att, med
sina djupa insikter om livsmedelssystemet, gbra en genomlysning av exportstatistik under peri-
oden 2017-2024 for att identifiera segment, baserade pa svenska ravaror, dar Sverige har god
formaga att konkurrera pa internationella marknader. Sara har &ven gjort en bibliometrisk analys
for att undersdka om forskning vid svenska laroséten och forskningsinstitut stédjer utvecklingen
inom dessa produktomraden.

Rapporten visar att svenska exportframgangar i hog grad finns inom produktsegment som kan
klassas som livsmedelsingredienser och insatsvaror. Inom ménga produktomraden sker den hog-
véardiga foradlingen i andra lander. Den bibliometriska analysen visar att forskningen i huvudsak
har haft fokus pa miljo och klimat, hallbarhet, nutrition och halsa. Dessa omraden &r viktiga att
fortsatt utveckla, de starker Sveriges position som en leverantér av héllbara produkter. Daremot
finns stora gap i satsningar pa kunskapsutveckling som stérker foretagens forméga att konkur-
rera med produktegenskaper som kan utvecklas utifrén resultat av forskning kring miljo, klimat,
hélsa mm. Foretagens konkurrenskraft, dvs formaga att kunna konkurrera med pris eller unika
produktegenskaper, bygger pa att antingen utveckla effektiva produktions- och logistikprocesser
som gor det majligt att konkurrera med l&ga priser, eller pa att utveckla produktegenskaper som
det finns en hog betalningsvilja for. For att stérka konkurrenskraften behovs stora satsningar pa
ny kunskap inom omraden som produktions- och processteknik, sensorik, produktutveckling,
forpackningsdesign med mera, det vill séga kunskapsomraden som bidrar till att skapa vérde for
slutkonsument.

Min férhoppning ar att rapporten blir ett viktigt kunskapsunderlag i vara gemensamma diskussio-
ner om hur kommande Fol-satsningar ska utformas och inom vilka omréden dessa ska ske, hur vi
bést kan starka kunskapsutbytet mellan naringsliv och akademi och hur vi kan fortsatta utveckla
ett stddjande innovationsframjande ekosystem som stodjer tillvéxten hos bade stora och sma
foretag. Tillsammans kan vi férverkliga Livsmedelsstrategi 2.0 och samtidigt sékerstélla konkur-
renskraftiga och [bnsamma foretag, jobb i hela landet och en 6kad forsérjningsformaga.

Trevlig lésning!

Marie Gidlund
Verksamhetsledare, Sweden Food Arena
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Inledning

Den internationella handeln med livsmedel innebar att konkurrensen skarpts
bade pa inhemska och globala marknader. For svenska livsmedelsforetag inne-
bér detta en allt tuffare situation pa hemmamarknaden, dar 6kad importkonkur-
rens leder till minskande marknadsandelar. For att uppréatthalla forsaljningsvoly-
mer maste foretag darfor soka sig till utlandska marknader.

Export erbjuder inte bara en majlighet att kompensera for minskad inhemsk efterfragan, utan
Oppnar aven dorrar till marknader med hégre betalningsvilja och stérre avsattningsmaojligheter.
Detta ar sarskilt viktigt for foretag dar stordriftsférdelar ér avgérande for kostnadseffektivitet,
eftersom den svenska marknaden ar jamforelsevis liten. Samtidigt &r konkurrensen hardare pa
internationella marknader vilket gor att exportforetag maste ha en hogre produktivitet &n foretag
som enbart séljer pd hemmamarknaden. Det finns en stor mangd forskning som bekréaftar att
exportforetag generellt sett har en hogre produktivitetsniva én icke-exporterande foretag, vilket
gor att foretag som séljer pé utlandska marknader ofta har en stark position pa sin hemmamark-
nad. Detta gor att exporterande foretag generellt sett &r mer framgangsrika &n icke-exporte-
rande, bade vad géller produktivitet, innovation och tillvaxt. Darmed finns samhéallsekonomiska
vinster kopplat till féretagens exportdeltagande eftersom branscher dér en stor andel av foreta-
gen kan konkurrera pa internationella marknader har hogre produktivitet, ISnsamhet och tillvaxt.
Mot denna bakgrund &r det angelaget att identifiera produktomréden dér svenska foretag har
god férmaga att konkurrera pé exportmarknaden.

| denna rapport gors en genomlysning av statistik dver internationell handel i syfte att identifiera
omraden dér svenska livsmedelsproducenter har god férmaga att konkurrera pa internationella
marknader och studera underliggande faktorer som skapar konkurrensférméga. Denna genom-
lysning ger svar pa foljande fragestéliningar:

+ Inom vilka produktomraden har Sverige en god konkurrenskraft?
= Hur sker tillvaxten i export inom dessa produktomraden?

» Harleds konkurrensforméagan till priskonkurrens eller egenskapskonkurrens?

Utifran dessa fragestallningar identifieras ett antal styrkeomraden inom svensk livsmedelsexport.
Exporten rundas av med en diskussion om den svenska livsmedelsforskningens formaga att i
dagslaget stotta utveckling och tillvaxt i dessa vardekedjor, vilken mynnar ut i ett antal policy-
rekommendationer. Men innan rapporten dyker ner i handelsstatistiken ges en dversikt av den
vetenskapliga litteraturen kring internationell handel och dess betydelse for utveckling av féretag
och branscher.
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Fordelar och nackdelar
med internationell handel

Internationell handel har lange betraktats som en central drivkraft for samhallse-
konomisk utveckling. Den bygger pa etablerade teorier om komparativa férdelar
(Ricardo, 1817) och moderna modeller som belyser produktdifferentiering och
stordriftsférdelar (Krugman, 1979, 1980; Helpman & Krugman, 1985), samt
modeller som férklarar hur omférdelning av marknadsandelar till foljd av starkare
konkurrens leder till produktivitetsutveckling (Melitz, 2003). Den vetenskapliga
litteraturen har natt konsensus i att de samhallsekonomiska vinsterna med inter-
nationell handel i de flesta avseenden &verstiger samhéllsekonomiska kostnader.
Men det ar viktigt att forsta att internationell handel har bade for- och nackdelar.

Fordelar med internationell handel

De huvudsakliga samhallsekonomiska vinsterna kan sammanfattas i féljande fem punkter:

1. Tillgéng till fler typer av varor

Internationell handel gor det mojligt for lander att fa tillgéng till varor som annars vore svéra eller
omogjliga att producera inom det egna landet, exempelvis kaffe i Norden eller tropiska frukter i
kallare klimat (Ricardo, 1817). Detta mojliggdr en effektivare resursallokering globalt och dkar den
totala valfarden.

2. Mer varierat varuutbud

Handel 6ppnar for ett bredare produktutbud, &ven inom samma varukategori. Konsumenter far
tillgéng till fler varianter av exempelvis livsmedel, bilar eller klader, vilket 6kar konsumentnyttan
(Krugman, 1979; Krugman et al., 2018). Detta fenomen beror pa att konsumenter uppskattar
variation och faktiskt upplever storre nytta nar konsumtionen kan spridas éver flera olika produkt-
varianter (Stiglitz, 1977).

3. Lagre produktionskostnader

Foretag som verkar pa storre, internationella marknader kan utnyttja stordriftsfordelar — dvs.
sjunkande kostnader per producerad vid 6kande produktionsvolymer. Detta 6kar effektiviteten i
produktionen, vilket sénker priserna for konsumenterna (Krugman, 1980; Helpman & Krugman,
1985). Denna effekt bidrar till hdgre samhallsekonomisk effektivitet.
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4. Okad produktivitet

Okad internationell konkurrens tvingar féretag att bli mer effektiva. De féretag som inte klarar
konkurrensen slas ut, medan produktiva foretag véxer och tar marknadsandelar. Studier visar att
marknadsdynamik som drivs av konkurrens leder till en 6kning av den genomsnittliga produktivi-
teten i ekonomin (Bernard et al., 2003; Melitz & Ottaviano, 2008).

5. Hogre innovationstakt och béttre produkter

Handel kan stimulera innovation, dels genom konkurrenstryck, dels genom dkad kunskapssprid-
ning och tillgéng till stérre FoU-resurser. Aghion et al. (2005) visar att ett méattligt konkurrenstryck
gynnar innovation, medan Bloom et al. (2016) finner att importkonkurrens fran Kina lett till 6kad
teknisk fornyelse i vastvarlden.

Nackdelar med internationell handel

Trots férdelarna med handel finns det dven betydande samhallsekonomiska och miljdméssiga
kostnader att beakta. Dessa negativa effekter ar sarskilt relevanta i en globaliserad och krisbena-
gen varldsekonomi.

1. Léngre transporter och dkad miljopaverkan

Global handel kraver transporter éver stora avstand, vilket genererar betydande utslapp av vaxt-

husgaser. Internationell frakt star for en vaxande andel av globala koldioxidutslapp (Cristea et al.,

2013; Peters et al., 2011). Okad handel utan gréna transportsystem riskerar dérmed att motverka
klimatmal.

2. Undantréngning av strategiskt viktig inhemsk produktion

Nar importvaror ar billigare an inhemskt producerade alternativ riskerar inhemsk produktion att
konkurreras ut. Detta kan leda till att l&nder forlorar kontroll dver produktionen av varor som ar
strategiskt viktiga, exempelvis mediciner, livsmedel eller mikrochips (Rodrik, 2011; Stiglitz, 2002).

3. Okad sarbarhet for externa chocker

Globala vardekedjor &r sarbara for storningar, som pandemier, politiska konflikter eller naturkata-
strofer. Exempelvis visade COVID-19-pandemin hur snabbt tillgangen till komponenter och varor
kan paverkas av avbrott i internationella leveranskedjor (Baldwin & Freeman, 2022; Miroudot,
2020). En hég grad av beroende av utlandska leverantdrer kan déarmed 6ka den ekonomiska
sarbarheten.
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Exportdeltagande driver nationell
utveckling

Det finns en omfattande forskning som visar att det finns ett starkt samband mellan exportdel-
tagande och produktivitet pa foretagsniva. Ett stort antal empiriska studier som visar att export-
féretag i genomsnitt ar stérre, mer produktiva, mer kapitalintensiva och betalar hégre [6ner én
icke-exportorer (Bernard,et al., 2003; Andersson et al., 2008, mAl). Den teoretiska férklaringen
till dessa empiriska slutsatser ar att exportforetag maste ha en hogre produktivitet an icke-expor-
terande foretag for att bade kunna béra de hogre kostnader som forsaljning pa utlandska mark-
nader medfor och havda sig i en skarpare konkurrens. Exportdeltagande ar dérmed ett resultat
av ett urval —inte en orsak till 6kad produktivitet.

Aven om mycket fokus har lagts péa att underséka skillnader i produktivitetsnivaer mellan expor-
terande och icke-exporterande foretag ex-ante intrade pa utlandska marknader, har senare
forskning ocksé undersokt dynamiska effekter av export, sdsom larande genom export och
konkurrensinducerad produktivitet. Melitz & Ottaviano (2008) utvecklar en modell dar 6kad
handelsexponering sénker marginalerna, vilket i sin tur tvingar fram effektivare resursallokering
och omstrukturering pa marknaden. Okad konkurrens frén utlandet pressar svaga féretag ut ur
marknaden och tvingar kvarvarande aktérer att hoja sin effektivitet. Liknande resultat presente-
ras i Bloom, Draca & Van Reenen (2016) i studier av importkonkurrens fran Kina.

Exportframgéngar gynnar séledes inte enbart enskilda féretag — de bidrar till dkad ekonomisk
tillvaxt, hogre realloner och dkad produktivitet i hela sektorn. Néar effektiva foretag véxer pa
exportmarknaden och samtidigt stérker sin position pd hemmamarknaden, tréngs mindre effek-
tiva aktorer ut. Denna omvandlingsprocess leder till en hdgre aggregerad produktivitet och ger
konsumenterna tillgang till billigare och béattre produkter.

Effekter av internationell handel
pa livsmedelskedjan

Deltagande pa internationella marknader driver upp produktiviteten aven i livsmedelsforetagen
(Johansson, 2008). Andé ar exportdeltagandet betydligt lagre i livsmedelssektorn &n i évriga
delar av tillverkningsindustrin. Detta beror dels pa att handel med livsmedel och jordbruksréavara
forsvaras av bade naturliga och politiska handelshinder, dels pa att efterfragan pa inhemskt pro-
ducerade livsmedel ofta &r mycket stark, vilket gér att inhemska féretag har en konkurrensfordel
pa den inhemska marknaden. Den konkurrens som kommer fran importerade produktvarianter ar
darfor viktig for att stimulera utveckling av séval produktegenskaper som produktionseffektivitet

i de inhemska foéretagen. Samtidigt finns en risk att inhemsk produktion tréngs undan av billigare
importerad mat. Detta ar en anledning till att manga lander av beredskapsskal vill skydda inhem-
ska producenter mot konkurrens fran utlandet genom handelstullar och andra handelshinder.

SWEDEN FOOD ARENA 2025



INLEDNING

Priset for sddan politik ar hogre konsumentpriser och risk for att inhemsk produktion slapar efter
i produktivitetstillvéxt. Skydd mot konkurrens leder ofta till for lite konkurrens for att en bransch
ska vara i framkant nar det géller produktionsteknik och produktegenskaper. Global handel &r
darfor en viktig drivkraft till kontinuerlig utveckling och innovation.

Global handel bidrar ocksa till diversifierade forsorjningskedjor och stabil livsmedelsforsorj-

ning eftersom det lokalt kan vara stor variation i skordeavkastningar fran ar till ar. Globalt sett

ar tillgangen till jordbruksravaror mer stabil och global handel &r ett satt att sékra tillgang till
livsmedel dven under skordesvackor. Globala vardekedjor &r emellertid komplexa och sarbara

for storningar (pandemi, konflikt, extremvader) dér vi under senare ar sett att externa chocker
snabbt kan orsaka brister och exportforbud (Burkholz & Schweitzer, 2019). Som motvikt till langa
globala vardekedjor har korta lokala leverantorskedjor blivit en viktig strategi for lokal hallbarhet.
Dessa bygger pa lokal produktion och konsumtion, minskar transporter, stérker social samverkan
och kan framja lokal ekonomisk utveckling (Petruzzelli et al., 2023; Jarzebowski et al., 2020).
Lokal produktion blir ofta mer smaskalig och mer krévande att organisera rent logistiskt. Detta
innebar att lokalt producerad mat, trots kortare leverantérskedjor, blir mindre kostnadseffektiva.
Lokala vardekedjor kan dock utmana multinationella produktionsstrukturer om det finns en betal-
ningsvilja hos konsumenter for lokal mat.

Effektiva och hallbara livsmedelssystem bestar ofta av en kombination av multinationella och
lokala vardekedjor. Detta férutsatter att det finns en livsmedelssektor dar det finns foretag

som har en god férméaga att konkurrera pé internationella marknader. Dessa foretag stimulerar
produktivitetsutvecklingen bland &vriga aktorer i branschen och kan ocksé kompensera for att
importerade varor dominerar i vissa marknadssegment pa den inhemska marknaden. Genom
att producera fér en storre internationell marknad byggs produktionskapacitet som &kar forsorj-
ningsformagan i handelse av olika typer av kriser. | ett normaltillstand finns dock inget strategiskt
varde i att rikta produktionen specifikt mot den inhemska marknaden. Det &r snarare sa att det
finns ett strategiskt varde i att 6ka exportdeltagandet eftersom det driver pa utvecklingen i hela
sektorn. En konkurrenskraftig och exportinriktad livsmedelsindustri har en central roll fér en
levande landsbygd och ett livskraftigt jordbruk i Sverige. Darfor ar exportframgangar inte bara en
foretagsfraga — utan ocksa en strategisk fraga for ekonomisk tillvaxt och livsmedelsberedskap.
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Strategier for konkurrenskraft

Inom internationell handel och konkurrensanalys gors ofta en grundlaggande
atskillnad mellan priskonkurrens och egenskapskonkurrens. Begreppen beskri-
ver olika satt som foretag och lander kan uppna konkurrensférdelar pa export-
marknaden.

Priskonkurrens innebér att féretaget konkurrerar genom att erbjuda lagre priser én sina konkur-
renter. Detta &r typiskt for lagkostnadslander eller sektorer dar produkterna ar standardiserade
och efterfragan &r mycket priskanslig (t.ex. ravaror, basprodukter, enklare industrivaror). Denna
strategi kraver kostnadsledarskap - dvs. laga |6ner, ldga produktionskostnader, effektiv logistik etc.

Egenskapskonkurrens syftar i stéllet pd konkurrens som bygger pa andra faktorer an pris, exem-
pelvis produktkvalitet, innovation, varumarkesstyrka, tekniskt innehall, halloarhet, service och
design. Denna form av konkurrens &r sarskilt viktig for hoginkomstlander dar kostnadsnivan gor
det svart for foretagen att konkurrera med priser.

Pris- och egenskapskonkurrens
| livsmedelskedjan

P& marknader med homogena produkter och ménga likvardiga alternativ, rader stark priskonkur-
rens. Konsumenterna ar d& mycket priskansliga och byter latt till billigare alternativ. Foretagen
agerar som pristagare och kan endast paverka intdkterna genom volym. For att lyckas kravs

ldga produktionskostnader per enhet, ofta genom stordriftsfordelar. Detta géller sarskilt for 1agt
foradlade jordbruksprodukter sésom spannmal och socker, dar sma prisférandringar kan skifta
efterfragan mellan leverantorer.

Nér produkter upplevs som unika - t.ex. genom kvalitet, ursprung, smak eller hallbarhet - kan
foretagen istéllet konkurrera med egenskaper. Har ar efterfrégan mindre priskénslig, vilket ger
storre prissattningsutrymme. Produktdifferentiering uppstar bade genom objektiva egenskaper
(innehall, naringsvarde) och subjektiva faktorer (varumarke, beréattelse, miljoprofil). Exempelvis
saljs ekologiska agg eller svenskt notkétt ofta till ett hogre pris &n konventionella alternativ.

Inom livsmedelskedjan ar priskonkurrensen mest framtréadande i ravaru- och bulkledet, dar
produktdifferentiering ar begransad. Méjligheterna att konkurrera med egenskaper kar med
graden av foradling. | de senare leden — exempelvis for méltider eller konsumentforpackade varor
- ar egenskapskonkurrensen tydligare. Dar spelar sensoriska kvaliteter, ursprungsmarkning och
hallbarhetsprofil stor roll. Konsumenters betalningsvilja for miljo, djurvalfard och inhemsk pro-
duktion ar relativt hog i Sverige, men svarare att kapitalisera pa i exportmarknader dar nationella
preferenser ofta favoriserar inhemskt producerade varor.
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Metod for att urskilja pris- och
egenskapskonkurrens

Enligt Aiginger (1997, 2000) kan typen av konkurrens analyseras genom relativa exportpriser.
Laga relativpriser indikerar priskonkurrens, medan hoga relativpriser som anda uppratthaller
exportvolym signalerar egenskapskonkurrens. Det tyder pa att kunderna &r villiga att betala mer
for specifika produktegenskaper. Om ett land séaljer till ett hogre pris an konkurrenter, men anda
behaller eller 6kar sin exportandel, kan detta ses som ett tecken pa att man erbjuder mer attrak-
tiva produkter i form av kvalitet, innovation eller markessymbolik (Aiginger, 1997).

| denna rapport anvands importpriser som jamforelsepris for att avgdra om exporten av specifika
varugrupper kannetecknas av pris- eller egenskapskonkurrens. | enlighet med Aigingers resone-
mang placeras varje varugrupp in i en fyrfaltsmatris dér y-axeln méter kvoten mellan exportpris
och importpris och dar x-axeln méter tillvaxten i exportvolym. Figur 1 illustrerar en sadan fyrfalts-
matris dar varugrupper med ett relativpris som &r hdégre én 1, dv.s. varugrupper dar exportpriset
ar hogre an priset pa importerade produktvarianter i samma varugrupp, i kombination med en
véxande exportvolym hamnar i den 6vre hogra rutan. Dessa varugrupper nér exporttillvéaxt tack
vare attraktiva produktegenskaper som det finns en hog betalningsvilja for pa exportmarknaden.
Varugrupper dér relativpriset ar lagre 8n 1, dv.s. har ett exportpris som ar lagre &n priset pa impor-
terade produktvarianter i samma varugrupp, samtidigt som exportvolymen &kar, &r varugrupper
som nér exporttillvéxt tack vare god férmaga att konkurrera med produktpriser. Dessa varugrup-
per hamnar i den nedre hogra rutan i diagrammet.

Varugrupper dér exporten minskar betraktas inte som konkurrenskraftiga pa internationella
marknader. Denna tolkning méste inte vara en absolut sanning eftersom skélen bakom sjunkande
exportvolymer kan vara flera, t.ex. att betalningsviljan &r avsevért hogre pa den inhemska markna-
den vilket gor export relativt olénsamt. Principiellt kan vi dock utga ifran att véxande exportvoly-
mer &r en god indikator pa konkurrenskraft, &ven om det motsatta inte alltid maste gélla.

FIGUR1 Egenskapskonkurrens och priskonkurrens
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STRATEGIER FOR KONKURRENSKRAFT

I nedanstaende analyser av handelsstatistik anvands denna metod for att skilja mellan export-
framgangar som hérleds till egenskapskonkurrens eller till priskonkurrens. Exportpriser och
importpriser ar berdknade genom att dividera det totala exportvardet per varugrupp med
exportvolymen for varugruppen. Pa sa vis beréknas ett genomsnittligt pris per exporterad kvanti-

tet for varje varugrupp.
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Svensk livsmedelsexport
— en Oversikt

Under det senaste decenniet har vardet av svensk livsmedelsexport nastan férdubblats. Impor-
ten har emellertid 6kat &nnu mer och som figur 2 visar har gapet mellan import och export 6kat
sedan Sveriges intrade i EU &r1995. Det r alltsa tydligt att Sveriges forsorjningsformaga har
forsamrats avsevart de senaste 30 aren och ar 2024 uppgick handelsunderskottet for livsmedel
och jordbruksravaror till drygt 90 miljarder SEK.

FIGUR2  Sveriges utrikeshandel med livsmedel och jordbruksravaror 1995-2024,
inklusive fisk och sjomat
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Figur 3 visar handelsnettot (exportvarde minus importvarde) for olika produktgrupper i Sveriges
utrikeshandel med livsmedel och jordbruksravaror. Figuren avslojar att det &r 2024 bara var tva
aggregerade produktgrupper dér exporten éverstiger importen (levande djur och kvarnproduk-
ter). Inom alla andra produktomréden &r Sverige beroende av import for att tillgodose konsumen-
ternas efterfragan pa livsmedel.
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FIGUR 3 Handelsnetto (exportvarde —importvarde) for olika livsmedel
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Figur 3 ger en bild av att konkurrensformagan svensk livsmedelsproduktion generellt ar mycket
svag. Handelsnettot &r emellertid bara en av flera indikatorer som speglar konkurrensférmégan
pa internationella marknader. Att varor handlas mellan olika marknader beror i grunden pa att det
finns stordriftsfordelar i produktionen som gor att produktionen blir kostnadseffektiv forst nar
den uppnar en viss volym. | ett litet land som Sverige ar den inhemska marknaden ofta for liten for
att foretag ska uppna kostnadseffektiva produktionsvolymer utan att sélja pa export. Darfor kon-
centreras den inhemska produktionen till ett fatal produktvarianter, som saljs bade pa den inhem-
ska och pa utlandska marknader. Konsumenterna, & andra sidan, efterfragar en stor variation i sin
konsumtion. Kombinationen av stordriftsfordelar pa produktionssidan och efterfragan pa varia-
tion pa konsumtionssidan gor att varje land koncentrerar produktionen till en delmangd av alla
varor som efterfragas och konsumenternas efterfrégan pa variation tillgodoses genom import.
Detta ger upphov till en betydande tvavagshandel, sérskilt inom varugrupper dér det finns en stor
produktdifferentiering. Saledes finns bade en stor export och en stor import av manga typer av
livsmedel, i synnerhet livsmedel som ar hogt foradlade eftersom foradlingen i sig skapar méjlighet
att utveckla sarskiljande produktegenskaper.

Stordriftsfordelar i kombination med produktdifferentiering innebar alltsa att handelsnettot for
specifika varugrupper inte &r en sarskilt god spegling av konkurrenskraft. For att fa en mer nyan-
serad bild bér ocksa handelsvolymer och tillvaxt i exportvéarden beaktas. Figur 4 visar handelsba-
lansen uttryckt som kvoten mellan exportvarde och importvarde (y-axeln), exporttillvaxt (xaxeln)
samt storleken pé exporten (representeras av punkternas storlek) for olika livsmedelsgrupper
med relativt lag foradlingsgrad. Av figuren framgar tydligt att fisk med stor marginal &r den storsta
exportvaran. Den absolut 6vervagande andelen fisk som exporteras fran Sverige har dock sitt
ursprung i norska fiskodlingar som exporteras till EU-marknaden via Sverige. Sverige ar alltsé ett
transitland for norsk fiskexport och den svenska fiskindustrin ar i sjélva verket liten.
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Exportvarde/Importvarde
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Ser man till dvriga varugrupper i figur 4 ar det endast levande djur och kvarnprodukter dar
exportvardet dverstiger importvardet. Dessa varugrupper har ocksé haft en kraftig 6kning av
exporten. Det finns ocksa flera varugrupper med negativt handelsnetto som haft en stark export-
tillvaxt sdsom mejeriprodukter, gronsaker och kaffe och te. Exporten av spannméal har daremot
minskat dver tid men intressant nog har exporten av kvarnprodukter vuxit i en omfattning som
motsvarar minskningen i export av spannmal. Detta indikerar att en stérre mangd spannmal idag
foradlas till kvarnprodukter innan den nér exportmarknaden, i jamforelse med hur exporten sag
ut ar 2017.

FIGUR4  Export av lagforadlade livsmedel
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Figur 5 visar handelsbalans, exporttillvaxt och exportvérde for mer féradlade produktgrupper.
Som redan illustrerats i Figur 2 finns héribland inga varugrupper med déar exportvardet &r storre
an importvérdet. Det finns emellertid ménga varugrupper med stark exporttillvaxt, exempelvis
choklad, sockerkonfektyrer och olika typer av restprodukter och fodermedel, dér livsmedelsin-
dustrin har blivit battre pa att hitta avsattningsmajligheter. De storsta exportvérdena finns dock
inom de branscher som producerar drycker, fetter och oljor, bakverk samt diverse livsmedelsbe-
redningar.
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Exportvarde/Improtvarde
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FIGURS5 Export av féradlade livsmedel

HOGFORADLADE PRODUKTGRUPPER

Tillvaxt i Exportvérde 2017-2024 (%)

Figur 4 och 5 avsl|ojar att flera varugrupper dar exporten ar stor och har god tillvaxt bestar av
livsmedel som bygger pé importerad snarare &n svenskproducerad révara, d.v.s. fisk, choklad
och kaffe. Detta blir &n mer tydligt da man bryter ner varugrupper till mer detaljerad niva. Tabell 1
visar de 25 varugrupperna med storst export. Denna tabell toppas av farsk fisk, varav merparten
ar importerad odlad fisk fran Norge. Léngre ner i listan finns dven fryst fisk samt beredda fiske-
produkter men i samtliga av dessa varugrupper &r importen stdrre &n exporten. Ser man till hela
listan ar det bara 9 av 25 varugrupper som har ett positivt handelséverskott.
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TABELL1  Utrikeshandeln inom de 25 storsta varugrupperna i svensk livsmedelsexport

KN-kod Exportviarde, Importvarde, Handelsoéverskott,
o miljoner SEK  miljoner SEK miljoner SEK

Fisk (ej filéer) farsk 302 41863 41637 225
Fiskfiléer farsk 304 10 319 14 456 -4137
Brod, kakor och bakverk 1905 7028 7104 -76
Livsmedelsberedningar 2106 6574 6 422 152
Choklad och andra 1806 6209 6218 9
kakaoberedningar
Sprit och likbrer 2208 5626 2250 BE/5
Margarin och andra 1517 4267 1166 3102
matfettsblandningar
Foderberedningar av 5309 3479 4954 474
restprodukter
Sockerkonfektyrer inte 1704 2712 4404 1691
innehallande kakao
ilelieengeses 402 2710 488 2223
koncentrerad eller sétad
Vatten med tillsats av socker 2502 5397 5433 3036
eller arom
S?ser och beredningar for 2103 5353 5849 496
saser
Kaffe 901 2206 6 480 4274
Etylalkohol och annan sprit 2207 2002 BI8ilS 1313
Fisk, torkad saltad rokt 305 1946 2390 444
Fetter och oljor 1516 1481 904 577
Jasta drycker 2206 1378 179 1199
Fisk fryst 303 1359 2390 1031
Ost och ostmassa 406 1345 9606 -8 261
Fisk beredd eller konserverad 1604 1204 1908 -704
M?.Itextrakt och beredningar av 1901 1167 2524 1357
mjol och gryn
Kott och slaktbiprodukter, 1602 1127 3333 2206
beredda eller konserverade
Malt 107 940 192 748
Vete famt blandsad av vete 1001 843 436 407
och rag
Glass 2105 809 1360 -551

SWEDEN FOOD ARENA 2025 17



SVENSK LIVSMEDELSEXPORT — EN OVERSIKT

Kommande avsnitt koncentreras pa de varugrupper och vardekedjor som bygger pa révaror som
kan odlas i Sverige. Figur 6 nedan ger en schematisk éverblick hur féradlingen av de ravaror som
produceras i Sverige foradlas i olika vardekedjor fran primérproduktion till konsumtionsfardiga
livsmedel. Ser vi till det forsta steget i vardekedjan, dv.s. jordbruket, finns nastan 74 000 foretag!.
Merparten av jordbruksforetagen &r blandade jordbruk, alltsa gardar dar det finns bade djurhall-
ning och vaxtodling. De renodlade vaxtodlarna utgdr endast omkring 15 procent. Animaliepro-
duktionen utgor séledes ryggraden i det svenska jordbruket, vilket framst beror pa att markforhal-
landen. | Sverige anvands omkring 3 miljoner hektar mark till jordbruksproduktion. Av detta &r ca
85 % akermark resterande 15 % &r betesmark?,

Akermark definieras som den mark som kan brukas for véxtodling, sdésom spannmal, oljevaxter,
potatis m.fl. | Sverige anvénds 70 procent av denna akeryta till odling av djurfoder. Detta kan
verka som en hog siffra, men det &r viktigt att notera att en stor del av den svenska akermarkens
beskaffenhet lampar sig framst fér odling av fodergrédor. Odling av vall &r avgérande inte bara for
att forse djuren med foder, utan dven for att uppratthélla en fungerande vaxtfoljd vid odling av
spannmal och andra grédor. Ar 2023 odlades vall och andra grénfodervéxter pé 44 procent av
akermarken i Sverige.®

FIGUR6  Vardekedjor och antal féretag i olika delar av livsmedelskedjan
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! SCBs Foretagsdatabas. Denna siffra inkluderar alla féretag som & momsredovisningsskyldiga, med huvudsaklig verksamhet inom
SNl avdelning O1.

2 Jordbrukverket (2024) Akermarkens anvandning 2023. https://jordbruksverket.se/om-jordbruksverket/jordbruksverkets-officiella-
statistik/jordbruksverkets-statistikrapporter/statistik/2024-02-07-jordbruksmarkens-anvandning-2023.-slutlig-statistik?

s Jordbrukverket (2024) Akermarkens anvandning 2023. https://jordbruksverket.se/om-jordbruksverket/jordbruksverkets-officiella-
statistik/jordbruksverkets-statistikrapporter/statistik/2024-02-07-jordbruksmarkens-anvandning-2023.-slutlig-statistik?
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Som illustreras i figur 6 féradlas vaxtodlingens produktion huvudsakligen i fyra olika vardekedijor:

Spannmalsbaserad véardekedja dar spannmalsravara foradlas till kvarnprodukter, pasta, brod
och bakverk.

Dryckesindustrin dar savél spannmal, potatis och frukt och bar foradlas till drycker.
Oljor och fetter, dar oljevaxter foradlas framst till oljor och matfettsblandningar.

Tradgérdbaserade vérdekedjan dér odling av frukt och grénsaker, bade i vaxthus och pa fri-
land féradlas till konsumtionsfardiga farska, kylda och frysta gronsaker, inldggningar, sylt och
andra beredningar.

Djurhéllningens produktion foradlas i tre olika vardekedjor:

Slakt- och charkprodukter, varifrén en del slaktprodukter gér till vidare forédling i industrin for
oljor och fetter.

Mejeri, varifrdn en del foradlas vidare till glass och en del mjolkfett foradlas vidare i industrin
for oljor och fetter.

Agg dér merparten saljs som oféréadlade agg.

| foljande avsnitt genomlyses exporten fran var och en av dessa vardekedjor.
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Export fran olika vardekedjor i
svensk livsmedelsproduktion

Detta avsnitt genomlyser exporten fran de dominerande vardekedjorna i svensk
livsmedelsexport i syfte att identifiera omraden dar svenska producenter visar
god konkurrenskraft pa exportmarknader.

Animaliebaserad vardekedja (exklusive fisk)

Det framhalls ofta att animalieproduktionen ar ryggraden i det svenska jordbruket. Denna bild
bekréftas av figur 6 som visar att merparten 85 procent av alla jordbruksféretag ar féretag med
djurhalining, oftast i kombination med vaxtodling. Tabell 2 visar att exporten av animaliebaserade
produkter uppgick till nastan 10 miljarder ar 2024. Mejeri star for mer an halva exportvérdet av
animaliebaserade produkter och det ar ocksa mejeriprodukter som star for merparten av tillvéaxt
i exportvarde under de senaste aren. Det har det skett ganska sma forandringar i exportandelar
mellan delar av vardekedjorna under perioden 2017-2024.

TABELL2 Export fran animaliebaserade vardekedjor

Exportvarde Andel av virdekedjans
(miljoner SEK) totala exportvarde (%)
2017 2024 2017 2024
Kott 1210 1684 20 17
Mejeri, agg, honung 3292 5930 55 60
Hogforadlgde animalieprodukter 1519 5338 o5 23
(charkuterier och glass)
Totalt animaliebaserade vardekedjor 6 021 9952

Tabell 3 ger en mer nyanserad bild av handeln med animaliebaserade produkter, vilken i han-
delsstatistiken sorteras in i 22 varugrupper pa 4-stallig niva. Inom kott och chark finns inga
varugrupper dar exportvardet &r stérre an importvardet. Inom samtliga kéttslag finns ett stort
importberoende. Det ar bara varugrupper dar det inte finns ndgon namnvérd inhemsk efter-
fragan, sésom hastkott och svinfett, som handelsnettot &r positivt. For dessa varugrupper har
exporten vuxit kraftig, dock frdn mycket sma ingéngsvérden. Detta ger intrycket av att man hittat
avséattningsmarknader for restfléden som tidigare huvudsakligen anvants som djurfoder. Aven
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for charkprodukter ar handelsunderskotten stora och ser man till hela kottproduktionen ér den
inhemska produktionen i dagsléget for liten for att svara mot den inhemska efterfrégan. Trots
detta har exportvardet dkat for de flesta varugrupper inom kétt och chark, vilket betyder att det
finns svenska producenter som kan hévda sig pa exportmarknaden.

Aven pa mejerisidan ar handelsnettot negativt fér de flesta varugrupper. Undantagen ar koncen-
trat av mjolk och gradde, d.v.s. mjdlkpulver, som exporteras i relativt stora volymer, samt fagelégg
med skal. Dessa exportframgangar uppvager dock inte stora handelsunderskott inom andra
varugrupper, framst av mer foradlade varor sdsom ost och glass. Ser man till exporttillvaxten ar
den storst inom relativt ldgforadlade varugrupper som dryckesmjolk och smaér, men det finns
stark exporttillvaxt dven inom mer féradlade varor sédsom foradlade fagelagg och syrade mjolk-
produkter.

TABELL3 Exportvarde och handelsnetto for olika varugrupper inom animaliebaserade
vardekedjor

Exportvarde Handelsnetto  Exporttillvaxt
2024 2024 2017 - 2024

(miljoner SEK) (miljoner SEK) (%)

Kott och atbara slaktbiprodukter

0201+0202 | Notkétt, farskt och fryst 158 -5690 109

0203 Flaskkott, farskt och fryst 544 211 17

0204 Kott av far och get, farskt 19 -O31 7
och fryst

0205 Hastkott, farskt och fryst 4 2 484

0206 Slaktbiprodukter 187 172 10

0207 Kott av fjaderfa, farskt och fryst 640 -2300 79

0208 Kott fran andra djur, inkl viltkétt 56 -53 -38

0209 Svinfett 76 76 140

Chark

0210 Kott och slaktbiprodukter, 166 -667 AN
saltade, torkade eller rokta

1601 Korv 235 -1193 45

1602 Kétt, slaktbiprodukter beredda 127 -2206 62
péa annat satt
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TABELL3 Exportvarde och handelsnetto for olika varugrupper inom animaliebaserade
vardekedjor forts.

Exportvarde Handelsnetto  Exporttillvaxt
2024 2024 2017 - 2024

(miljoner SEK) (miljoner SEK) (%)

Mejeriprodukter, 4gg, honung

0401 Mijélk och gréadde, ej koncentrat 307 -317 113

0402 Mjolk och gradde, koncentrerade 2710 2223 61
eller sétade

0403 Fermenterad eller syrad mjolk 505 -857 103
och grédde

0404 Vassle 226 296 50

0405 Smor 332 -646 275

0406 Ost och ostmassa 1345 -8 261 97

0407 Fagelagg med skal 337 73 51

0408 Fagelagg utan skal, &ven beredda 138 -334 148
och sétade

0409 Naturlig honung 28 -188 141

Glass

2105 Glass 809 -551 65

Figur 7 visar hur tillvéxten i exportvarde mellan &r 2017 och ar 2024 férdelas mellan tillvéxt i
exporterad volym och férandring i exportpris per kg. For att askadliggora pris- och volymférand-
ringar i samma diagram visas det logaritmerade vérdet av tillvaxten. Den sammantagna bilden

ar att exporttillvaxten av animaliebaserade livsmedel huvudsakligen skett genom en 6kning av
exportpriser. Detta géller i synnerhet f6r export av kétt och slaktbiprodukter dar exportvolymerna
sjunkit. Hela ©kningen av exportvarde under perioden 2017 - 204 beror séledes pa en god
prisutveckling. For charkuterier svarar volymékning och prisdkning for ungefar lika stor andel av
okningen av exportvarde. Pa4 mejerisidan har prisutvecklingen ocksa varit god, i synnerhet pa
glass dar nastan hela exporttillvaxten forklaras av 6kande priser.
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FIGUR7 Tillvaéxt i exportpris och exportvolym
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Den tillvéxt i exportpriser som visas i figur 7 kan bero bade pé en generell 6kning av varldsmark-
nadspriser pa animaliebaserad révara och pé att man utvecklar produktegenskaper som det
finns en hég betalningsvilja for. For att undersodka detta nédrmare kan vi studera exportpriser i rela-
tion till importpriser. Figur 8 visar exportpriset i forhallande till importpriset pé y-axeln och tillvéx-
ten i exportvolym pé x-axeln. Varugrupper dar kvoten mellan exportpris och importpris &r stérre
an 1 samtidigt som exportvolymen 6kar kan férmodas vara varugrupper som kan konkurrera

pa varldsmarknaden tack vare attraktiva produktegenskaper. Om kvoten mellan exportpris och
importpris i stéllet ligger under 1 beror en vaxande export sannolikt pé att man har god férmaga
producera till konkurrenskraftiga priser. Figur 8 visar att det finns en spridning av varugrupperna
inom animaliebaserade vardekedjor, dér nagra varugrupper kénnetecknas av framgangsrik egen-
skapskonkurrens (6vre hogra hornet i diagrammet) och négra av framgéngsrik priskonkurrens
(nedre hogra hornet i diagrammet). Det finns ocksa flera varugrupper dar exportvolymen har
minskat, bade sddana med ett hogt relativpris och sddana med ett l&gt relativpris. Eftersom det
finns en stor inhemsk efterfrégan &r det svart att avgdra om minskningen i exportvolymer beror
pa att man tappat marknadsandelar pa utlandska marknader eller om det beror pa att floden i
stéllet dirigeras om tack vara en stark inhemsk efterfragan.

FIGUR8  Exportens relativpris och volymtillvaxt i animaliebaserade vardekedjan
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Exportpris/Importpris

25

For att narmare studera punkterna i figur 8 delar vi upp figuren pé de olika vardekedjorna i anima-
lieproduktionen. Figur 9a-c visar formégan till priskonkurrens respektive egenskapskonkurrens
och for att stérka tolkningen av marknadsdynamiken visar diagrammen &aven tillvéxten i relativ-
pris, representerat av punkternas storlek.

Figur 9a visar forhallandet mellan relativpriser och exporttillvaxt for kott och slaktbiprodukter. Har
finns inga varugrupper dar det finns en utpréglad egenskapskonkurrens i den mening att expor-
ten tar marknadsandelar. Som némns ovan kan detta emellertid bero pa att den inhemska efter-
fragan varit stark och att det ocksa &r har som det finns bést betalningsvilja for svenskt kott. Det
finns ett stort handelsunderskott for alla kottslag som efterfragas av konsumenterna (se tabell 3),
vilket ocksé kan forklara att exportvolymerna minskat samtidigt som relativpriserna haft en god
utveckling, i synnerhet inom nétkétt. Det ndtkdtt som importeras har ett betydligt Iagre pris én
det n6tkott som exporteras och skillnaden har 6kat kraftigt dver tid. Detsamma géller fér slaktbi-
produkter. For évriga varugrupper har prisskillnaderna mellan export och import inte féréndras
sarskilt mycket och export av ren spannmalsbaserad kéttuppfodning, dv.s. griskott och kétt av
fjaderfa, exporteras till ldgre priser &n vad det importeras.

FIGUR9A Relativpriser och tillvaxt i export av oféradlat kott (farskt och fryst)
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Figur 9b visar motsvarande forhéllanden mellan relativpriser och volymférandringar i export av
mejerivaror, agg och honung. Har &r spridningen av varugrupper stérre, men det ar tydligt att de
stora varugrupperna i svensk export av mjolk och agg (mjdlkpulver, ost och ostmassa, samt smor)
natt exportframgangar till f6ljd av konkurrenskraftiga priser. Nagra mer foradlade varugrupper,
sasom syrade produkter och fagelagg utan skal tycks kunna konkurrera med andra egenskaper
an produktpris. Det &r endast fagelagg med skal som har haft en minskning i exportvolym, trots
att samtliga varugrupper har haft en stark utveckling av exportpris i jamférelse med importpris.

FIGUR9B Relativpriser och tillvaxt i export av mejeriprodukter, 8gg och honung
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Figur 9c visar forhallandet mellan relativpriser och volymitillvéxt i exporten av mer hogforadlade
animaliebaserade produkter. Denna figur signalerar att man har sarskilt god férméaga att konkur-
rera med egenskaper trots att produkterna har en hog foradlingsgrad. Detta géller i synnerhet
for charkindustrin, dér exportvolymerna minskar. For kory, glass och kétt- och slaktbiprodukter
beredda péa annat satt har exportpriset sjunkit mer &n importpriset. Sammantaget ger figur 9c
bilden av att hogféradlade animaliebaserade livsmedel har en jamforelsevis svag konkurrens-
kraft.
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FIGUROC Relativpriser och tillvaxt i export av hogforadlade animaliebaserade produkter
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Sammanfattningsvis kan man konstatera att svensk animalieproduktion framst riktas mot den
inhemska marknaden. Undantaget &r mejeriprodukter dar det finns nagra varugrupper med stor
export sésom mjolkpulver, ost och ostmassa, samt smor. Genomlysningen av handelsstatistiken
visar att exportframgangar bygger pa formagan att konkurrera med kostnadseffektiv produktion,
snarare an attraktiva produktegenskaper. Faktum ér att &ven de hégfoéradlade varugrupperna har
svag forméaga att konkurrera med produktegenskaper som det finns en hog betalningsvilja for dé
svenskproducerade hogforadlade produkter generellt séljs till ett l&gre pris pa exportmarknaden
i jamférelse med de produktvarianter som importeras till Sverige. Gapet mellan importpris och
exportpris har dessutom 6kat under perioden 2017 — 2024 for alla varugrupper i den hogforad-
lade delen av vardekedjan, utom fér charkvaror som ar saltade, torkade eller rokta.

Trots att animalieproduktionen ar orienterad mot hemmamarknaden och tycks ha svart att kon-
kurrera med attraktiva produktegenskaper har exportvardet vuxit i alla delar av vardekedjan.
Tillvéxten ar dock huvudsakligen en foljd av stigande vérldsmarknadspriser pa ravaror, vilket drivit
upp den generella prisnivan pa animaliebaserade produkter. Volymtillvéxten i exporten har varit
svag och till och med minskat kraftigt for oforédlat kétt. Detta beror sannolikt pé en stark inhemsk
efterfrégan och att det finns en betydligt storre betalningsvilja for svenskt kott pé den inhemska
marknaden an pa exportmarknaden. Det svenska mervéardet ar ofta okant eller irrelevant for
utlandska konsumenter, vilket gor det svart att ta ut ett hogre pris pa export (Regeringen, 2024).
Pa exportmarknaden konkurrerar svenska produkter i hogre grad med pris &n med egenskaper.
Detta innebar att svensk kottproduktion har sin framsta konkurrensfordel pa hemmamarknaden.
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Spannmalsbaserad vardekedja

Spannmalsprodukter, oféradlade och foradlade, utgdr narmare 10 procent av svensk livsmed-
elsexport. Hela vérdekedjans produktion ordnas i handelsstatistiken in i 22 varugrupper (4-stéllig
niva). Tabell 4 visar exportvarde, handelsnetto och exporttillvaxt for dessa 22 varugrupper. | det
forsta steget i vardekedjan bestar exporten framst av vete och korn, framst maltkorn, och expor-
ten ar betydligt storre &n importen for dessa spannméalslag. Fran kvarnindustrin &r malt, stérkelse
och vetegluten de dominerande exportprodukterna dar Sverige ar nettoexportor av malt och
vetegluten. Fran den hogféradlade delen av vardekedijan sker en stor export av framst brod och
bakverk men &ven beredningar av mjdl, flingor och gryn samt pasta. | dessa varugrupper ar emel-
lertid importen vasentligt storre an exporten vilket kan férklaras av det finns stordriftsférdelar i
produktionen samtidigt som konsumenterna efterfragar en stor variation (se féregédende avsnitt).

TABELL4 Export fran den spannmaélsbaserade vardekedjan

Exportvarde Handelsnetto Exporttillvaxt
2024 2024 2017 - 2024
(miljoner SEK) (miljoner SEK) (6]

Spannmal

1001 - Vete och blandsé&d av vete och rag 842,8 406,7 -28,7
1002 - Rag 22,6 -63,6 99,9
1003 -Havre 2487 -195,7 -68,6
1004 - Korn 350,6 298,2 -25,4
1005 - Majs 13,1 -191,7 67,6
1006 - Ris 29,4 -1166,1 -86/8
1008 - Bovete, hirs mAl. 1M,4 79,2 75,2
Kvarnprodukter

1101 -Mjol av vete, rag 46,9 -62,7 -27,6
1102 - Mjol av andra sadesslag 42,8 -47.5 125,3
1103 - Spannmal, krossad till gryn 55 -35,4 -66,2
1104 — Spannmal, bearbetad till flingor 41,5 -43,3 127,0
1105 - Mjél, flingor av potatis 3,7 17,1 -37,0
1106 - Mjol av baljvéxter 51 -88,8 -62,3
1107 - Malt 939,9 748,3 73,5
1108 - Starkelse, inulin 284,7 -67,1 289,2
1109 - Vetegluten 266,7 247,06 238,5
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TABELL4 Export frdn den spannmalsbaserade vardekedjan forts.

Exportvarde Handelsnetto Exporttillvaxt

2024 2024 2017 - 2024
(miljoner SEK) (miljoner SEK) (%)

Brod och beredda kvarnprodukter

1901 - Livsmedelsberedningar av mjol, 1166,8 -1357,2 23,0
krossgryn, starkelse eller maltextrakt

1902 - Pasta 383,4 -1932,9 90,4
1903 - Tapioka i form av flingor eller gryn 0,6 -3,9 2,2
1904 - Livsmedelsberedningar av flingor 789,6 -1169,9 91,5
och gryn

1905 - Broéd och andra bakverk 7028,5 -75,9 71,6

Ser man till tillvaxten éver tid har exporten av oférédlat spannmal minskat betydligt samtidigt som
exporten av mer férédlade produkter, framst starkelse och vetegluten, dkat kraftigt. Detta visar
att det skett en forflyttning av exportvarden till mer forédlade produkter inom den spannmalsba-
serade vardekedjan. Vi kan ocksa se att det finns produkter som har vuxit rejélt fran mycket laga
exportvarden 2017, exempelvis s&d av bovete och rédg och spannmalsflingor.

Figur 10 redogdr narmare for exporttillvaxten mellan ér 2017 och ar 2024, genom att visa hur det
totala exportvéardet férandrats till foljd av férandringar i exporterad volym (gul del av stapel) och
till foljd av férandring i genomsnittligt exportpris (blé del av stapel). For att visa forhallandet mel-
lan volym- och prisférandringar i samma diagram visas logaritmen av tillvaxten i kvantitet och pris.
Figuren avslojar att minskningen i exportvérde av oféradlad spannmal har skett till foljd av kraftigt
minskad exportvolym samtidigt som priserna per kvantitet har 6kat. Tillvaxten i exportvarde av
kvarn- och bageriprodukter har skett nastan uteslutande som en foljd av dkade exportpriser.

FIGUR10 Exporttillvaxt i den spannmélsbaserade vardekedjan, uppdelad pa volym- och
prisférandring
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Den prisutveckling som speglas i figur 10 kan vara ett resultat bade av stigande varldsmarknads-
priser, av att man utvecklar produktegenskaper som det finns en hog betalningsvilja for, samt av
att det skett en forskjutning mot mer hégvardiga varugrupper. Tabell 5 visar dynamiken mellan
olika led i vardekedjan 6ver mellan ar 2017 och ar 2024. Ar 2017 stod révaruledet for nastan 30
procent av exportvardet men ar 2024 hade denna andel mer an halverats. Sedan 2017 har i stal-
let exporten av mer féradlade varor 6kat. Siffrorna i denna tabell visar dock endast férandringen
mellan olika led och inte forskjutning av exportandelar mellan olika varugrupper inom leden, vilket
ar vad som kan ligga bakom prisférandringarna som illustreras i figur 10.

TABELL5 Aggregerat exportvarde for olika led i den spannmalsbaserade vardekedjan

Exportvarde Andel av virdekedjans
(miljoner SEK) exportvarde (%)
2017 2024 2017 2024
Spannmalsravara 2573 1619 28 13
Kvarnprodukter 831 1637 9 13
Hogforadlade spannmalsprodukter 5658 9369 62 74
Totalt 9062 12624

For att narmare underséka vad som ligger bakom férandringen i volymer och priser visar figur 11
exportpriset i relation till importpriset (y-axeln) och tillvéxten i exportvolym (x-axeln). Som disku-
teras inledningsvis i rapporten signalerar ett relativpris (exportpris/importpris) som ar hégre én
1, i kombination med tillvaxt i exportvolym att det finns en god férméaga att konkurrera med pro-
duktegenskaper som det finns en hog betalningsvilja for pa marknaden. Om relativpriset i stéllet
arunder 1, dv.s. att importpriset ar hdgre &n exportpriset, samtidigt som exportvolymen vaxer,
indikerar detta pa god férméaga att konkurrera med pris. | de fall som exportvolymerna krymper
kan vi anta att konkurrenskraften inom produktomradet inte &r sarskilt stark.

Figur 11 visar relativpris pa export i forhallande till import och tillvaxt i exportvolym for samtliga
varugrupper i den spannmélsbaserade vardekedjan. Figuren visar att exporttillvaxten i vardeked-
jan i hog grad bygger pé god forméaga att konkurrera med priser vilket &r ett resultat av kostnads-
effektiv produktion.
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FIGUR11  Exportens relativpris och volymtillvaxt i den spannmalsbaserade vardekedjan
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For att ytterligare beakta marknadsdynamiken kan férandringen i exportens relativpris ver tid
adderas. | Figur 12a - 12¢ representeras tillvaxten i relativpris under perioden 2017 - 2024 av
storleken pa punkterna i diagrammet. De stora sédesslagen i svensk spannmalsproduktion (vete,
havre och korn) har haft en starkare utveckling i exportpris &n importpris. Den storsta 6kningen
av relativpris finns dock i exporten av majs. Denna 6kning har skett samtidigt som exportvolymen
minskat, vilket tyder pa att svenska producenter har svart att hévda sig i konkurrensen pa export-
marknaden.

FIGUR12A Relativpriser och tillvéxt i export av spannmal
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Figur 12b visar motsvarande relation mellan relativpris och tillvaxt i exportvolym for varugrupper
fran kvarnindustrin, dér punkternas storlek representerar forandringen i relativpris 2017 — 2024.
Det &r endast féradling av baljvaxter och potatis till mjél som har ett hdgre exportpris &n import-
pris. Dock har exportvolymen sjunkit under den studerade perioden. Fér dvriga varugrupper
ligger exportpriset i nivda med importpriset, men gapet mellan exportpris och importpris har

Okat vasentligt for de flesta varugrupper och eftersom denna prisékning inte medfért minskade
volymer tycks industrin rora sig frén priskonkurrens mot hogre grad av egenskapskonkurrens. De
varugrupper som har haft storst tillvaxt i exportvolym (stérkelse, vetegluten och flingor) har dock
ett lagre exportpris an importpris, vilket tyder pa att exportframgangar beror pa kostnadseffektiv
produktion som resulterar i konkurrenskraftiga priser.

FIGUR12B Relativpriser och tillvaxt i export av kvarnprodukter
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Figur 12c visar motsvarande bild av relationen mellan relativpriser och volymutveckling for
export av hogforadlade produkter inom den spannmalsbaserade vardekedjan. Har ar pasta en
produktgrupp dér formagan till egenskapskonkurrens ar god och tycks starkas 6ver tid. For de
stora varugrupperna inom hogforadlade spannmalsprodukter &r dock egenskapskonkurrensen
inte lika utpraglad. Produktion av bréd och bakverk samt flingor och gryn har ett relativpris nara
1 vilket inte ger bilden av att det finns unika egenskaper som det finns en hég betalningsvilja for
utan man ligger i samma prisspann som konkurrerande produkter fran andra lander.
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FIGUR12C Relativpriser och tillvéxt i export av hogforadlade spannmalsprodukter
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Sammanfattningsvis kan vi konstatera att tillvéxten i export i den spannmalsbaserade vardeked-
jan i hog grad kan forklaras av en god formaga att konkurrera med priser. Samtidigt har det skett
en forflyttning av exportvarde fran oforadlad révara till mer foradlade produkter och gapet mellan
exportpris och importpris har 6kat 6ver tid for samtliga varugrupper vilket tyder pa att formagan
till egenskapskonkurrens 6kar. Denna bild stérks av det faktum att merparten av tillvéxt av totalt
exportvardet inom varje led forklaras av 6kande priser och inte av 6kande volymer. Detta ar sar-
skilt tydligt for exporten av kvarnprodukter som &r det led som har haft starkast exporttillvaxt i
den spannmalsbaserade vardekedjan.

Vardekedja for oljor och fetter

Vardekedjan for oljor och fetter baseras huvudsakligen pa oljevéxter men éven pa animaliebase-
rade fetter frdn mejerier och slakterier. Som visas i figur 6 i tidigare avsnitt sker framstallningen
av oljor och fetter i en relativt liten bransch med endast ett femtiotal produktionsanléggningar.
Det &r dock en mycket storskalig produktion som ar 2024 genererade exportvarden pa néstan
50 miljarder SEK. Tabell 6 visar att tva tredjedelar av exportvardet utgors av foradlade produkter
i form av oljor och fetter. Exportvardets tillvaxt dver tid ar dock lika stark for oljevaxtravara som
for foradlade produkter. | bada leden i vardekedjan har exportvérdet vuxit med drygt 60 procent
under perioden 2017 - 2024.
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TABELL6 Aggregerat exportvarde for olika led i vardekedjan for fetter och oljor

Exportvarde Andel av virdekedjans
(miljoner SEK) totala export (%)
2017 2024 2017 2024
Frén och mjél av oljevaxter 10106 16 334 33 33
Fetter och oljor 20721 33454 67 67
Totalt 30827 49788

Tabell 7 ger en mer detaljerad bild av exporten fran vardekedjan fér oljor och fetter. Exporten av
oljevaxtravara, fetter och oljor ordnas in i hela 33 varugrupper och exportvardena i tabellen visar
att vardekedjans export domineras av margarin och matfettsblandningar samt hydrerade eller
pa annat satt raffinerade oljor. For dessa varugrupper finns ett stort positivt handelsnetto. For
vegetabiliska oraffinerade oljor &rimportberoendet dock stort, dven for sddana varugrupper som
baseras pé oljevaxter som odlas i Sverige, dv.s. raps och rybs. Tabellen visar ocksé pa mycket
stora procentuella tillvéxttal for nagra produkter. Detta ar framst varugrupper som har mycket
liten export vilket gor att sméa forandringar i absoluta tal ger stora procentuella utslag. Bland
dessa varugrupper kan det dock finnas produktomraden med stor potential for utveckling.

Den overgripande bilden &r att det inom vardekedjan for oljor och fetter finns manga produktom-
réden som &r relativt nya i svensk export. Detta ger bilden av att det trots en relativt liten forad-
lingsindustri &r en vardekedja med en diversifierad produktportfolj som ar under utveckling.

TABELL7 Export av oljevaxter, fetter och oljor

Exportvarde Handelsnetto = Exporttillvaxt
2024 2024 2017 - 2024

(miljoner SEK) (miljoner SEK) (%)

Fron och mjol av oljevaxter

1201 Sojabdnor 6 141 173
1202 Jordnotter 27 -77 284
1204 Linfrén 24 -3 -40
1205 Rapsfron, rybsfron 14 -364 -47
1206 Solrosfrén 59 -181 226
1207 Fron fran andra oljevaxter 17 -267 3
1208 Mijol av oljevaxtfron 22 -238 7362
1209 Fro for utsade 285 =51 23
1210 Humle, pelleterad 14 -9 497
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TABELL7 Export av oljevéxter, fetter och oljor forts.

Exportvarde Handelsnetto  Exporttillvaxt

2024 2024 2017 - 2024

(miljoner SEK) (miljoner SEK) (&)
1211 Véaxtdelar for farmaceutiskt bruk 79 -136 25
1212 Betor, sjogras mm 25 -46 48
1213 Halm 3 -9 162
1214 Vaxter och rotfrukter for foder 63 27 95
Fetter och oljor
1501 Ister 280 273 117
1502 Fetter av nétkreatur 155 40 149
1503 Solarstearin, isterolja, talgolja 0,05 0,36 621
1504 Fetter och oljor av fisk 87 -20 45
1505 Ullfett, lanolin 4 -9 237
1506 Ovriga animaliska fetter 0 & -92
1507 Sojaboénolja 134 172 -14
1508 Jordnétsolja (0] -7 -50
1509 Olivolja 1 -927 -59
1511 Palmolja 636 -1150 97
1512 Solrosolja 175 -548 198
1513 Kokosolja 178 -753 -8
1514 Rapsolja, rybsolja 538 2014 125
1515 Ovriga vegetabiliska oljor 340 1122 1
1516 Hydrerade/raffinerade oljor 1481 577 49
15617 Margarin, matfettsblandningar 4267 3102 50
1518 Fetter ej for humankonsumtion 513 -1765 2217
1520 Glycerol 13 12 78
1521 Vegetabiliska vaxer 2 -12 41
1522 Degras ) 149 -1

Figur 13 visar hur tillvaxten i exportvarde fordelas mellan férandringar i volymer respektive priser.
Exporten av lagforadlad oljevaxtravara har minskat i volym, men denna minskning kompenseras
av 6kning i priser som gor att det totala exportvardet for fron och mjél av oljevéaxter har vuxit med
drygt 60 procent under perioden 2017 - 2024. Exportvardet for féradlade oljor och fetter har
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vuxit nadgot mer och tillvéxten har drivits bédde av 6kade volymer och stigande priser. Detta bety-
der att mer oljefron och slaktbiprodukter foradlas i Sverige. Det ér dock oklart i vilken utstrack-
ning denna ravara &r av svenskt ursprung eftersom handelsnettot ar negativt for de flesta oljevax-
trévaror. Sjalvforsorjningsgraden ar dédremot hog for animaliskt fett.

FIGUR13  Exporttillvéxt i vardekedjan for fetter och oljor, uppdelad pé volym- och prisférandring
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Figur 14 ger djupare forstaelse for exporttillvéxtens underliggande drivkrafter. Flertalet varugrup-
per i vardekedjan for oljor och fetter har ett exportpris som &r hogre an importpriset fér motsva-
rande varugrupp, dv.s. ett relativpris som ar hégre an 1. De flesta varugrupper har samtidigt en
positiv tillvaxt i exportvolymer, vilket signalerar att férmégan att konkurrera med produktegen-
skaper ar god. Det ar endast 9 av 33 varugrupper som har ett exportpris som ar lagre an import-
priset, varav 6 varugrupper har vuxit i exportvolym. Det &r endast i 5 varugrupper som exportvo-
lymerna har sjunkit. Den évergripande bilden ar séledes att formégan till produktutveckling och
egenskapskonkurrens ar god i vardekedjan for oljor och fetter.

FIGUR14  Exportens relativpris och volymtillvaxt i vardekedjan for oljor och fetter
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Exportpris/Importpris
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For att f& en mer dynamisk bild av konkurrensférmagan i vardekedjan adderas &ven forandringen
i relativpriset till analysen av pris och egenskapskonkurrens. | figur 15a-c representeras denna
forandring av storleken pa punkterna i diagrammen, dar x-axeln liksom i figur 14 ovan visar tillvax-
ten i exportvolym och y-axeln visar kvoten mellan exportpris och importpris.

Figur 15a visar att mjol av oljevéxtravara ar den varugrupp som haft starkast utveckling bade i
termer av volymtillvaxt och tillvaxt i relativpris. Detta ar en varugrupp dér konkurrensférmagan
hérleds till produktegenskaper snarare an priser. Samtidigt &r exporten fortfarande mycket liten,
vilket forklarar den procentuellt sett mycket hdga tillvaxten. En viktig observation &ér dock att
volymerna vaxer trots att exportpriset har vuxit snabbare &n importpriset. Detta tyder pa god
kapacitet fér produktutveckling. Ovriga varugrupper dar exportpriset ar hégre an importpriset ar
foretradesvis oljevaxter som importeras och re-exporteras med ett prispaslag. Till grund for detta
prispaslag ligger sannolikt en viss 6kning av foradlingsgraden, i synnerhet nér relativpriset ligger
en bra bit 6ver 1. Generellt tycks alltsa formagan till egenskapskonkurrens vara god i de delar

av vardekedjan som arbetar med ravaror som inte produceras i Sverige (framst sojabonor och
solrosfrén). De oljevaxter (Gven betor) som odlas i Sverige har daremot haft en betydligt svagare
utveckling av exportpriset i jamforelse med importpriset. Detta bor stimulera till en 6kad féradling
av svenskodlade révaror innan de kommer ut pa exportmarknader.

FIGUR15A Relativpriser och tillvéxt i export av lagforadlade oljevéxter
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Figur 15b visar hur varugrupperna inom den mer férédlade delen av vardekedjan utvecklats i
termer av relativpriser och tillvaxt i exportvolymer. Figuren bekraftar monstret i figur 15a i den
mening att bland de vegetabiliska oljorna visar oljor baserad pa importerad révara pa en starkare
prisutveckling &n oljor baserade pé oljevaxter som odlas i Sverige. De stora exportprodukterna,
margarin och matfettsblandningar och hydrerade/raffinerade oljor har dock ett exportpris som &r
hogre an importpriset och detsamma géller &ven for oraffinerade oljor av raps eller rybs. En &nnu
starkare utveckling ser vi for oljor och fetter baserad pa animalisk révara.

FIGUR15B Relativpriser och tillvaxt i export av foradlade oljor och fetter
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Sammantaget tycks forméagan till produktutveckling och egenskapskonkurrens vara god i vér-
dekedjan for oljor och fetter. Exporten &r diversifierad och baseras pa saval inhemsk som impor-
terad révara som i ganska hog grad foradlas innan den nar exportmarknaden. Det finns ménga
exportprodukter som exporteras i sma men snabbt véxande volymer, vilket tyder pa att det finns
en stor utvecklingspotential och en vilja hos aktérerna i branschen att ge sig in i nya typer av pro-
duktsegment.
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Vardekedjan for frukt, bar och gronsaker

Vardekedjan for frukt, bar och gronsaker baseras huvudsakligen pa vaxtodlingsforetag som odlar
potatis och gronsaker pé friland, i regel i kombination med odling av spannmal. Det finns ocksa
omkring 3 000 foretag dér odling av trédgardsvaxter, i vaxthus och pa friland, &r huvudsaklig
verksamhet. | jimforelse med dvriga delar av livsmedelsproduktionen ar produktionen av trad-
gardsvaxter liten i Sverige, vilket huvudsakligen forklaras av att det nordliga klimatet forsvarar
odling av ménga typer av frukter och gronsaker pa friland och har gjort vaxthusproduktion rela-
tivt kostsam. Nya metoder och odlingssystem &ppnar emellertid nya méjligheter att utveckla en
konkurrenskraftig tradgardsnaring.

En révara som det finns rikligt av i Sverige men inte &r lika stor i sydligare lander &r vilda bar. Cirka
69 procent av Sveriges landareal &r téckt av skog. Detta gor Sverige till ett av de mest skogbe-
kladda landerna i Europa och svenska skogar &r rika pa vilda bar. Trots detta ar exporten av frukt
och bar liten, aven da man inkluderar beredda produkter och tabell 8 visar att andelen frukt och
bar i vérdekedjans totala export har minskat 6ver tid. Exporten av lagféradlade gronsaker och
rotfrukter har 6kat med drygt 50 procent sedan ar 2017 medan exporten av frukt och bér dére-
mot har minskat ndgot. Det har dock skett en 6kning i export av beredda frukter, béar och gronsa-
ker och det ar mgjligt att de vilda baren i hogre utstréckning aterfinns i export av mer foradlade
produkter.

TABELL8 Exportens fordelning mellan olika delar av vardekedjan fér frukt, bar och gronsaker

Exportvarde Andel av virdekedjans
(miljoner SEK) totala export (%)

2017 2024 2017 2024
Gronsaker och rotfrukter 855 1309 24 28
Frukt, bar och notter 1261 1145 85 25
Beredrjingar av frukt, bar 1448 5215 41 47
och grénsaker
Totalt Frukt och gront 3564 4669

Tabell 9 ger en mer detaljerad bild av den Sveriges utrikeshandel med frukt, bar och gronsaker.
Tabellen visar att exporten domineras av farska och frysta gronsaker, frysta frukter och bar samt
av beredningar av frukt bér och gronsaker. Handelsnettot &r negativt fér samtliga varugrupper,
vilket delvis forklaras av jamforelsevis oférdelaktigt klimat for odling av ménga typer av tradgérds-
vaxter. Ser man till tillvaxten i export &r det framst farsk potatis och andra rotfrukter, samt 16k och
kal som okar pa exportmarknaden. Stark tillvéxt finns ocksa i export av torkad frukt och gronsa-
ker beredda med attika eller attiksyra.
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TABELL9 Export av frukt, bar och gronsaker

Exportvarde Handelsnetto Exporttillvaxt
2024 (miljoner SEK) 2017 - 2024

(miljoner SEK) (%)
0701 Potatis, farsk 148 -320 389
0702 Tomat, farsk 3 -1631 27
0703 Lok, farsk 23 -617 129
0704 Kal, farsk 41 -460 276
0705 Sallat, farsk 142 -503 0
0706 Rotfrukter, farska 70 -160 414
0707 Gurka, farsk 4 -590 5
0708 Baljvaxtfrukter, farska 2 105 -84
0709 Ovriga gronsaker, farska 398 2148 96
0710 Gronsaker, frysta 228 1021 30
0711 Gronsaker tillfalligt o5 20 149

konserverade
0712 Gronsaker torkade 46 217 5
0713 Baljvaxtfron, torkade, 145 -107 -15
0714 Diverse ovriga rétter 4 -85 1681
0802 Notter, farska el torkade 163 -613 3
0803 Bananer, farska el torkade 243 1361 14
0804 :[I;:ﬁg(sjléa frukter, farska el 86 410 186
0805 g:Ll;s;‘;ukten farska el 39 1808 7
0806 Vindruvor, farska el torkade 87 -931 Bl
0807 Meloner, farska 3 -694 27
0808 AEEDEEnEs 16 1234 14
kvittenfrukter, farska

0809 Stenfrukter, farska 4 -502 -
0810 Bér, farska 38 -1260 72
o811 Frukt, bar och nétter, frysta 388 -624 -1
0813 Frukter, torkade 78 -215 540
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TABELL9 Export av frukt, bar och gronsaker forts.

Exportvarde Handelsnetto Exporttillvaxt

2024 (miljoner SEK) 2017 - 2024
(miljoner SEK) (%)

Frukt och grénsaker,

2001 beredda med &ttika el 145 -346 126
attiksyra

2002 T9mater, beredda pa annat 23 1260 4
satt

2003 Syamp, beredda pa annat 4 77 705
satt

2004+2005 O\18a gronsaker, beredda 1105 -2905 94
pa annat satt

2006 Frukt och grénsaker, 1 9 65
konserverade med socker

2007 Sylt, gelé och marmelad 395 135 49

2008 Frukt, bar och n?tter ) 310 1902 3
konserverade pa annat satt

2009 Saft av frukt el bar 233 -1861 15

| Figur 16 hérleds tillvaxten i exportvarde till forandringar i volymer och priser. Figuren avslojar att
tillvéxten i exportvarde uteslutande beror pa dkade priser, medan volymerna har minskat, sérskilt
for lagforadlade gronsaker och rotfrukter. Exporttillvaxten i denna del av kedjan beror i stéllet pa
att man i stérre utstréckning odlar produktvarianter som kan séljas till hogre priser. Detta tycks
ocksa vara fallet i de andra delarna av vardekedjan.

FIGUR16  Exporttillvaxt i vardekedjan for frukt och gront, uppdelad pé volym- och prisféréandring
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Figur 16 visar att alla delar av vérdekedjan for frukt och minskat sin exportvolym under perioden
2017 - 2024. Dessa siffror ar dock aggregat for flera varugrupper och utesluter inte att det finns
enskilda varugrupper dar volymerna okar. Figur 17 visar forhallandet mellan relativpriser och
tillvaxt i exportvolym i alla 35 varugrupper som ingar i vardekedjan for frukt och gront. Denna
figur visar att det finns ett antal varugrupper dar exportvolymen vuxit. Figuren visar ocksa att de
flesta varugrupper har ett relativpris som &ar hogre an 1. D& exportvolymerna stagnerat i de flesta
varugrupper kan man inte tolka hoga relativpriser som ett tecken pa framgéngsrik egenskaps-
konkurrens generellt i kedjan. Det finns dock enstaka varugrupper dar det verkar finnas en hog
betalningsvilja pa exportmarknaden. | nésta steg bryter vi darfor ner figur 17 till olika delar av vér-
dekedjan.

FIGUR17  Exportens relativpris och volymtillvéxt i vardekedjan for frukt, bar och grénsaker
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Figur 18a visar forhallande mellan relativpriser och tillvaxt i exportvolym, samt féréndringen i rela-
tivpriser 6ver den studerade tidsperioden (representerat av punkternas storlek) for lagféradlade
gronsaker och rotfrukter. De flesta farska gronsakerna och rotfrukterna har ett hogre export-

pris &n importpris. Eftersom dessa prisforhallanden i de flesta fall inte &r kopplade till véxande
exportvolymer ar prisbilden sannolikt en spegling av att det &r dyrare att producera gronsaker
och rotfrukter i Sverige an i de lander vi importerar gronsaker och rotfrukter ifrdn. Undantagen &r
kél, potatis och rotfrukter dér exportvolymerna okar trots att exportpriset ligger hogre &n import-
priset. Detta ar sarskilt tydligt for kal och diverse specialrotfrukter, sdésom maniokrot, jordért-
skockor, arrowrot m.fl. For dessa mindre vanliga rotter har dock exporttillvéxten skett fran mycket
ldga ingédngsvarden. Gapet mellan exportpris och importpris har dessutom minskat for de flesta
varugrupper. Undantaget &r baljvéxter och frysta eller tillfalligt konserverade gronsaker. Dessa
relativpriser ligger dock runt eller under 1 vilket inte signalerar att man har konkurrenskraft som
bygger pa egenskaper.
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Exportpris/importpris

Exportpris/Importpris
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FIGUR18A Relativpriser och tillvéxt i export av lagforadlade gronsaker och rotfrukter
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Figur 18b visar relativpriser och tillvaxt i export av lagféradlade frukter, bar och nétter. Har ser vi
att det framst &r export av torkad frukt som vaxer i volymer och aven i relativpris, dven séddan som
gors pa importerad ravara. Export av farsk frukt som vaxer tyckes inte vara sarskilt konkurrens-
kraftig pa exportmarknaden. Inte heller export av farska eller frysta bar har vuxit. De produkter
som kan havda sig pa exportmarknaden &r i stallet produkter som har en viss foradlingsgrad.

FIGUR18B Relativpriser och tillvéxt i exportvolym av lagforadlade frukter, bar och nétter
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Exportpris/Importpris
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Inte heller foradlade frukter och gronsaker visar pa sarskilt stor framgéng pa exportmarknaden.
Figur 18c visar att exportvolymerna har utvecklats svagt samtidigt som exportpriserna fér de
flesta varugrupper ligger hdgre &n importpriserna. De hdga relativpriserna tycks alltsa inte kunna
harledas till produktegenskaper som det finns en véxande marknad fér. Gapet mellan exportpri-
ser och importpriser har heller inte 6kat dver den studerade tidsperioden utan &r tédmligen kon-
stant for de flesta varugrupper.

FIGUR18C Relativpriser och tillvéxt i exportvolym av beredningar av gronsaker, frukter och bar
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Den sammantagna bilden r att svenska gronsaks- frukt- och barodlare har svart att hévda sig pa
exportmarknaden, men eftersom Sverige ar starkt beroende av importerad frukt (sarskilt farsk
frukt) &r det sannolikt s& att betalningsviljan fér svenskodlade gronsaker och frukter &r betydligt
hogre pa den inhemska marknaden an pé exportmarknaden. Detta medfor att trédgardsna-
ringen inte &r sarskilt inriktad pé export. Inte heller vilda bér frén svenska skogar tycks ligga till
grund for produkter som nér framgéng pé exportmarknader. Undantagen &r torkad frukt och bar
dar exportvolymerna stiger i kombination med hdga och stigande relativpriser. Export av farska
rotfrukter, potatis och kal véxer ocksa i volym men denna tillvaxt har skett i kombination med
fallande relativpriser. Exporttillvaxten fér dessa varugrupper ar darfér sannolikt ett resultat av att
formégan att konkurrera med pris forbattrats.
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Dryckesindustrin

En del av den ravara som produceras inom saval spannmalsodling som trédgardsnéringen forad-
las till olika typer av drycker (utdver saft och juice av frukt och bar som utgér en del av féradlings-
industrin for frukt och bér). Tabell 10 visar att Sverige har en stor export av starksprit, men dven
av jasta drycker, framst cider. Pa dessa omraden &r Sverige ocksa nettoexportor. Det omrade
inom dryckesindustrin som visar pa starkast tillvaxt ar emellertid alkoholfria drycker (exklusive
saft av frukt och bar samt mjolk). Denna varugrupp inkluderar vegetabiliska mejeriprodukter som
har haft en stor tillvaxt pa exportmarknaden, men dven andra proteindrycker, vitamindrycker
och smaksatta mineralvatten déar produktutbudet dkat kraftigt under det senaste decenniet i
saval export som import. Trots att svensk dryckesindustri vuxit starkt inom dessa omraden ar
handelsunderskottet stort. Detta forklaras av att konsumenterna efterfragar stor variation inom
dessa produktsegment samtidigt som det finns betydande stordriftsférdelar i produktionen.
Detta leder till en omfattande tvavagshandel eftersom ett litet land som Sverige endast kan
producera ett fatal av alla varianter som efterfragas bland konsumenter. Andra varugrupper med
stark tillvaxt &r attika och vermout. Exporten av sadana produkter ar emellertid liten i jamforelse
med andra varugrupper.

TABELL10 Sveriges utrikeshandel med drycker

Exportvarde 2024 Handelsnetto Exporttillvaxt

(miljoner SEK) (miljoner SEK) 2017 - 2024 (%)

Vatten och kolsyrat vatten,

2201 ej smaksatt eller sotat as 159 -39
Alkoholfria drycker

2202 (exkl. saft av frukt, bar 2397 -3036 167
gronsaker samt mjolk)

2203  Maltdrycker 442 1045 -1

2204  Vin och must av farska druvor 328 -9214 5

2205 Vermout 22 -97 113

5506 Jasta drycker exkl. vin 1378 1199 P
och maltdrycker

2207  Etylalkohol 2002 1313 51

2208  Sprit och likdr 5626 3375 3

2209  Attika 21 149 180

Figur 19 visar hur tillvéxten i exportvarde i dryckesindustrin férdelas mellan volym- och prisfor-
andring. Héar finns en del variationer mellan olika dryckesslag, dér export av maltdrycker har mins-
kat i exportvolym medan &vriga dryckesslag har 6kat i exportvolym. Samtliga dryckesslag har
okat i genomsnittligt exportpris, i synnerhet exportpriset pa alkoholfria drycker och jasta drycker
som vin och cider. Maltdrycker har dock haft en svag prisutveckling.
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FIGUR19  Exporttillvaxt i dryckesproduktionen, uppdelad pa volym- och prisforandring
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For att undersoka hur utvecklingen av exportpriser ser ut i relation till priser p& importerade varor
i samma varugrupp beraknas relativpriset, dv.s. kvoten mellan exportpris och importpris. Figur
20 visar dessa kvoter (y-axeln) samt tillvaxten i exportvolym (x-axeln) fér olika varugrupper inom
dryckesproduktionen. Figuren avsldjar att det endast ar etylalkohol och kolsyrat vatten som séljs
pa export till ett vasentligt hogre pris an priset pa importerade varor i samma varugrupp. For
ovriga drycker ligger relativpriset runt 1, vilket gér att man inte kan tala om att det finns konkur-
rensfordelar som bygger pa unika produktegenskaper.

FIGUR20 Relativpriser och tillvaxt i exportvolym i dryckesindustrin, 2017-2024 (%)
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Det forefaller alltséa som att det &r priskonkurrens som ligger bakom exporttillvaxt i dryckesindu-
strin, i synnerhet for jasta drycker sésom maltdrycker, vin och cider, dér exportpriset &r vasentligt
lagre an importpriset. Storleken pa punkterna i diagrammet i figur 20 &r ungefar lika stora vilket
visar att gapet mellan importpris och exportpris har legat témligen stabilt under den studerade
tidsperioden. Undantaget &r alkoholfria drycker dar exportpriset Okat mer &n importpriset. For
denna varugrupp har 6kningen i relativpris skett i kombination med stark tillvaxt i exportvolymer,
vilket kan tolkas som en god formaga att konkurrera med egenskaper.

Sammanfattningsvis kan vi konstatera att dryckesindustrin har en diversifierad export men

de stora exportvolymerna finns framfor allt inom varugrupperna for starksprit, i synnerhet ety-
lalkohol. De flesta varugrupper tycks konkurrera med priser snarare an produktegenskaper.
Undantaget éar just etylalkohol som exporteras till ett betydligt hdgre pris an priset for import av
motsvarande varor. Aven kolsyrat vatten har ett vasentligt hégre exportpris an importpris men hér
ar volymerna som handlas jamforelsevis sma. Maltdrycker tycks ha svart att havda sig pa export-
marknaden och utvecklingen inom branschen de senaste aren har i stéllet i hdg grad handlat om
att utforska betalningsviljan for lokalt och hantverksméssigt producerat 6l hos svenska konsu-
menter.

Véardekedja for fisk, kraft- och blotdjur

Ar 2024 exporterades fisk och skaldjur for drygt 57 miljarder kronor. Att Sverige har en omfat-
tande utrikeshandel med fisk och skaldjur ar emellertid inte en f6ljd av en stor inhemsk fiskeflotta
eller foradlingsindustri. Trots langa kustlinjer och en riklig tillgéng pé insjdar, &r den svenska fiskeri-
naringen liten. Fisket i Sverige regleras genom kvoter, redskapsregler och sdsongsbestammelser
inom ramen for EU:s gemensamma fiskeripolitik. Méanga bestand ar idag hart reglerade, och vissa
arter far endast fiskas under begransade perioder. Samtidigt har flottan genomgatt en struktur-
omvandling: farre men mer effektiva fartyg dominerar det pelagiska fisket, medan det smaskaliga
kustfisket har minskat i omfattning men behaller en viktig roll ur socialt och ekologiskt perspektiv.

Det pelagiska fisket riktas mot arter som sill (stromming), skarpsill och makrill och bedrivs framst
i Vasterhavet och Ostersjén. Det &r ett starkt industrialiserat fiske dér ett fatal stora fartyg star for
majoriteten av fangsterna, som ofta gar till produktion av fiskmjol och fiskolja, men &ven till kon-
sumtionsfisk.

Demersalt fiske, det vill séga bottenfiske, riktar sig mot arter som torsk, rédspétta, kolja, hav-
skréfta och raka. Detta fiske sker huvudsakligen langs vastkusten, sarskilt i Skagerrak och Kat-
tegatt. Under de senaste aren har detta fiske minskat i omfattning, framfér allt i Ostersjon, dar
torskbestanden har kollapsat.

En viktig del av det svenska fisket &r ocksé det kustnara sméaskaliga fisket och insjofisket dar
fangsten bestar av bland annat abborre, gos, gadda, sik och i vissa fall lax eller &l. Det kustnéara
fisket forekommer léngs hela kusten och i insjéar som Vanern och Véttern, och utdvas ofta av
deltidsfiskare eller mindre féretag.
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Fiskodling, eller akvakultur, &r en vaxande bransch i Sverige med potential att bidra bade till livs-
medelsforsorjning och regional utveckling. Den svenska produktionen ar idag relativt liten i jamfo-
relse med Norge och Finland, men den har utvecklats stadigt under de senaste tva decennierna.
Den mest odlade arten ar regnbage, foljt av lax och roding — dar sarskilt odling av réding i norra
Sverige har fatt 6kad uppmarksamhet pa grund av sin hoga kvalitet. Roding fran svenska odlingar
anses vara en premiumprodukt och efterfragas bade nationellt och internationellt. (Kiessling &
Hansen, 2024)

Ser man till den fisk som gar pa export fran Sverige ar det emellertid en mycket stor andel som
har sitt ursprung i norska fiskodlingar. Norskt odlad lax transporteras huvudsakligen i form av

hel, rensad och kylférvarad produkt till EU:s storsta konsumentmarknader. Sverige fungerar som
transitland genom kombinationer av vag, jarnvag och sjofart, dar laxen omlastas och vidareexpor-
teras till ldnder som Polen, Tyskland, Italien och Spanien. Sverige erbjuder bade tullférmaner via
EU-avtalet och effektiv logistisk infrastruktur, vilket sammantaget mojliggér en kostnadseffektiv
och snabb exportkedja for norska sjomatsprodukter. Majoriteten av exporten bestar av hela,
farska laxar med huvudet avldgsnat, vilket 2022 utgjorde 90 % av norsk laxexport till EU. Filéfie-
ring och vidare bearbetning (t.ex. frysta portioner) sker i olika EU-l&nder, dér Polen &r den storsta
mottagaren — cirka 22 % av volymen distribueras dit for vidare férédling och export.

Tabell 11 avslojar att den allra storsta varugruppen i svensk fiskexport ar just farsk fisk som inte &r
filead eller pa annat séatt styckad. Det &r i denna varugrupp som den norska odlade laxen huvud-
sakligen &terfinns. Men har finns ocksé en viss méngd sill, stromming och skarpsill som &r fiskad i
svenska vatten. Aven om man bortser fran transit-handeln med norsk lax ar Sverige nettoimpor-
torer av fisk och skaldjur, med relativt stora handelsunderskott.

TABELL1M1 Sverige utrikeshandel med fisk, kraft- och blétdjur

Exportvarde 2024 Handelsnetto 2024 Exporttillvaxt

(miljoner SEK) (miljoner SEK) 2017 - 2024 (%)

Fisk, farsk eller kyld, exkl. filéer

och annat fiskkott 41863 225 53
Fisk, fryst, exkl. fiskfiléer och

annat fiskkott ey e il
Fiskfiléer och annat fiskkott 10 319 -4136 186
Fisk, torkad, saltad eller rokt 1946 444 -29
Kraftdjur 238 1165 69
Blotdjur 67 122 132
Mjol och pelletar av fisk, i

kraftdjur och blétdjur 4t 5 4255
Fisk och kaviar beredd el. 1204 704 32
konserverad

Kraftdjur och blétdjur, beredda 318 1852 7

el. konserverade (exkl. rokta)
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Ser man till tillvaxten i fiskexporten visar tabell 11 att exporten av fiskmjol och fiskpellets har 6kat
dramatiskt under perioden 2017 - 2024. Denna tillvaxt har dock skett fran mycket laga ingéngs-
vérden och i absoluta tal &r exportvardet fér denna varugrupp marginellt. Den storsta Gkningen
bestar av farsk och fryst fisk samt av fiskfiléer. Tabell 11 visar att nastan all export av fisk sker i
form lagforadlad révara och det ar ocksa dessa varugrupper som haft starkast tillvéxt.

Den svenska fiskindustrin omfattar ett relativt litet men specialiserat féradlingsled som huvudsak-
ligen bestar av smé och medelstora féretag lokaliserade langs vastkusten, i sédra Ostersjéregi-
onen samt i anslutning till stérre insjdar. Den domineras av produktion av saltad, rokt, inlagd och
fryst fisk, samt tillverkning av fiskbullar, fiskfars och fiskromprodukter. Kalix 16jrom &r en sarskilt
profilerad exportprodukt med skyddad ursprungsbeteckning (SUB) inom EU.

Figur 21 visar hur volym- respektive prisférandringar bidragit till tillvéxten i exportvarde under
perioden 2017 - 2024. Saval lagforadlad fiskravara som beredda livsmedel av fisk och skaldjur
har minskat i volym samtidigt som priserna stigit. Prisutvecklingen har varit sarskilt stark far lagfor-
adlade produkter. Totalt sett har exporten av lagforadlade produkter kat med drygt 60 procent
sedan 2017, vilket uteslutande beror pa att priserna stigit.

FIGUR21  Exporttillvaxt i fiskerinaringen, uppdelad pé volym- och prisférandring
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Figur 22 visar relationen mellan kvoten av export och importpris (y-axeln) och tillvaxten i
exportvolym, (x-axeln) samt férandringen i exportpris relativt importpris (punkternas storlek).
Figuren avslojar att det endast ar exporten av fiskfiléer och annat fiskkétt samt kréaftdjur som
har 6kat i volym. | alla andra varugrupper har exportvolymen minskat. Fér kréftdjur, blétdjur och
beredda produkter av fisk och fiskrom tycks svenska producenter framst konkurrera med att-
raktiva produktegenskaper, da exportpriset ar vasentligt hogre an priset pa importerade varor i
samma produktgrupp. For andra varugrupper tycks priskonkurrensen vara mer dominerande.
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Trots en generellt sett gynnsam prisutveckling har exportpriset inte kat mer &n importpriset i de
flesta varugrupper. Undantaget ar fryst fisk och blotdjur, dér svenska exportprodukter stigit mer

i pris &n motsvarande produkter fran utlandska producenter. Denna 6kning i relativpris har dock
skett samtidigt som exportvolymerna sjunkit, vilket tyder pé att prisokningen resulterat i minskad
efterfragan.

FIGUR22 Relativpriser och tillvaxt i exportvolym i vardekedjan for fisk, kraft- och blétdjur
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Sammanfattningsvis praglas den svenska fiskerinaringen av en relativt liten inhemsk produktion,
dar foradlingsindustrin huvudsakligen hanterar ldgforadlade révaror, ofta med ursprung utanfér
landets granser. Sveriges roll som transitland fér norsk odlad lax, i kombination med en effektiv
logistik och god tillgéng till EU-marknaden, gor att exportvolymerna ar hdga trots att handelsnet-
tot i flera varugrupper ar negativt. Tillvaxten i exportvéarde drivs i stor utstrackning av prisdkningar
snarare an 6kade volymer, sérskilt inom lagforadlade segment. Samtidigt finns viss specialisering
inom nischprodukter, sésom Kalix [6jrom och fjéllréding, dér svenska producenter kan konkurrera
med hog kvalitet och ursprungsprofilering.

Sammantaget visar dock kartlaggningen av export fran vardekedjan for fisk pa en bransch déar
exportframgangarna i stor utstrackning bygger pé goda logistik och transportsystem for vida-
rehandel av importerad révara, snarare an pa nationell fangst- eller foradlingskapacitet. Trots
l&nga kustlinjer och riklig tillgéng till insjovatten av olika slag, &r svensk produktion och export av
fisk och annan sjomat jamforelsevis outvecklad. Utmaningar for branschen inkluderar tillstdnds-
processer, konkurrens fran importerad lax och regnbéage samt ett stort behov av investeringar i
ny teknik. Samtidigt finns tydliga utvecklingsmajligheter inom héllbar produktion, féradling och
export, sarskilt om regelverk och innovation samverkar for att starka konkurrenskraften.
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Styrkeomraden inom
svensk livsmedelsexport

Sveriges livsmedelsexport har under det senaste decenniet vuxit kraftigt, och trots att han-
delsunderskottet i sektorn &r betydande finns flera tydliga styrkeomréden dar svenska foretag
visar stark konkurrenskraft pa internationella marknader. Exportframgangarna ar sarskilt framtra-
dande inom vissa vardekedjor dér béde pris- och egenskapskonkurrens bidrar till tillvaxt:

- Lagforadlade spannmalsprodukter &r ett tydligt styrkeomrade. Sverige har utvecklat en kon-
kurrenskraftig export av kvarnprodukter sasom mailt, starkelse och vetegluten, dér tillvéxten
drivs bade av dkade exportvolymer och stigande exportpriser. Exporten har ocksa forflyttats
fran ra spannmal till mer foradlade produkter, vilket tyder pa 6kad vardeskapande inom landet.

» Mejerisektorn ar ett annat omrédde med relativt stark exportutveckling. Framfor allt export av
koncentrerad mjolk (mjolkpulver), smér och ost visar god tillvaxt. Har kan exportframgéngar
framst harledas till priskonkurrens men det finns ocksa indikationer pa att vissa foradlade pro-
dukter havdar sig genom attraktiva egenskaper.

= Fetter och oljor, foretradesvis margarin och raffinerade vegetabiliska oljor, utgor ett omrade
med betydande exportvéarden och ett positivt handelsnetto. Margarin och hydrerade oljor &r
sarskilt framgangsrika segment dér Sverige har en stark export. Vardekedjan har en diversifie-
rad exportportfolj med ménga exportprodukter som dessutom véxer till nya produktsegment.
Konkurrensformagan kan harledas bade till kostnadseffektivitet och till produktutveckling.

= Dryckesindustrin visar stark exporttillvaxt, sarskilt inom spritdrycker (sprit och likér) samt
alkoholfria drycker. Ménga varugrupper tycks konkurrera framst med priset men det ar samti-
digt en marknad dér varumarkesstyrka har stor betydelse. Sprittillverkning och produktion av
alkoholfria drycker, daribland vegetabiliska mjolkdrycker, ar starka pa varumarkesbyggande
och produktprofilering medan export av jasta drycker, i synnerhet 6l inte lyckas positionera sig
i premiumsegementet pa exportmarknaden utan konkurrerar i hog grad med laga priser.

= Restprodukter och biprodukter, sdsom svinfett och vissa slaktbiprodukter, har utvecklats till
nischade exportvaror. Tillvaxten har i hdg grad skett frén laga utgédngsnivaer men tyder pa att
svenska foretag lyckats identifiera marknader for tidigare lagvardiga restfloden.

Sammantaget visar analysen att Sveriges konkurrensfordelar i livsmedelsexporten inte enbart
bygger pé ladga priser, utan &ven pé okad foradlingsgrad och formagan att skapa produkter med
egenskaper som efterfragas pa exportmarknader. Exporttillvéxten inom flera sektorer drivs i hog
grad av stigande priser, vilket tyder pa 6kad egenskapskonkurrens. En fortsatt satsning péa forsk-
ning och innovation for att stérka forméagan till produktdifferentiering och effektiva produktions-
processer framstér darfor som avgorande for att starka Sveriges position inom global livsmed-
elshandel. Detta forutsatter dock att det finns en livsmedelsorienterad forskning och innovativa
foretag med formaga att omséatta forskningsresultat till innovativa produkter.
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Finns livsmedelsorienterad
forskning som kan stotta
styrkeomraden i svensk
livsmedelsexport?

Tidigare genomlysningar av svensk livsmedelsforskning och det svenska inno-
vationssystemet kopplat till livsmedel visar pa ett betydande gap mellan forsk-
ningsinriktning och néringslivets utmaningar. Mot denna bakgrund &r det intres-
sant att undersoka hur forskningen under de senaste fem aren dockar an mot de
styrkeomraden inom svensk livsmedelsexport som vi identifierat ovan.

Svensk livsmedelsforskning héller generellt hdg vetenskaplig kvalitet, och en bibliometrisk analys
grundad pé sokningar i databasen Web of Science* visar att svensk livsmedelsforskning omfat-
tar saval jordbruksproduktion, foradlingsprocesser, livsmedelsdistribution, livsmedelssakerhet,
konsumtionsstudier samt studier av svinn och restfléden. Tabell 12 visar att det under de senaste
fem aren publicerats en stor méngd artiklar av forskare vid svenska universitet, laroséten och
forskningsinstitut. Nagra artiklar &r ocksa ofta citerade av andra forskare, vilket tyder pa att forsk-
ningen far ett genomslag i den akademiska vérlden. Produktion, foradling och konsumtion ar de
omraden som har flest publikationer.

TABELL12 Publicerade artiklar om livsmedel av forskare vid svenska larosaten 2020-2024

Antal valciterade artiklar

Antal publicerade artiklar* (tillhor den procent av artiklar inom

sitt omrade med flest citeringar)
Totalt 2316 37
Ravaruproduktion 791 14
Livsmedelsféradling 1018 29
Livsmedelsdistribution 122 1
Livsmedelskonsumtion 1070 17
Livsmedelssékerhet 264 4
Livsmedelssvinn 328

* Observera att samma artikel ibland dyker upp i sékningar pa olika omraden. | det totala antalet dubbelréknas inte dessa artiklar varfor
summan av delomradena &r hogre &n det antal som anges som totalt for hela livsmedelsforskningen sammanslagen.

Figurok@wisavdaurarikiarnaitahslid 2tsraelersigréven olike @mnesomradeide i stapzmdeliavetric
survey of Swedish food research performed between 2005 and 2017 (Formas R8:2019; ISBN 9789154061143). Stockholm: Formas
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forskningspublikationerna har ett tydligt fokus pa miljo, hallbarhet och klimatpaverkan. Ett annat
omrade med manga publikationer &r nutrition. Denna férdelning stammer val med tidigare biblio-
metriska analyser som visar att en stor andel av svensk livsmedelsforskning &r koncentrerad till
teman kopplade till miljé och hélsa, sérskilt inom produktions- och konsumtionsleden. Samtidigt
visar analyser av svensk livsmedelsexport att styrkeomradena ligger inom spannmalsforadling
(t.ex. malt, vetegluten), mejeriprodukter (t.ex. smor, koncentrerad mjolk), vegetabiliska fetter, samt
alkoholhaltiga och alkoholfria drycker. Dessa exportframgangar bygger i hog grad pa teknisk
processforbattring och produktforadling snarare an pa miljorelaterade eller nutritionsbaserade
innovationer. Nutritionsorienterade forskningsresultat kan emellertid bidra till produktutveckling
och produktdifferentiering kopplat till livsmedels halsoeffekter. Detta har sannolikt bidraget till
produktdifferentiering inom bl.a. dryckesindustrin.

FIGUR23 Publicerade artiklar 2020 - 2024, fordelade 6ver amnesomraden
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En mer detaljerad bild av forskningens inriktning ges av de @mnesord som forfattaren sjélv anger
som sokbara nyckelord i sin artikel. Figur 24 illustrerar de av férfattarna angivna nyckelorden for
de artiklar som handlar om ravaruproduktion och hur dessa amnesomraden kopplar till varandra.
Figuren visar att forskningen spanner éver en bredd av omraden men att det samtidigt finns
nagra amnen som dominerar: klimatférandring, livsmedelstrygghet och livscykelanalys. Andra
omraden som aterkommer under olika formuleringar ar agro-ekologi och biodiversitet, antimikro-
biell resistens samt bio-baserade processer av olika slag.

FIGUR24 Nyckelord iartiklar som relaterar till révaruproduktion
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Figur 25 ger motsvarande bild av nyckelord i artiklar som relaterar tillli: mggelsfbrédling. Detta

app!

ordmoln visar att forskning som kopplar till livsmedelsféradling &r &nnu mer fragmenterad, dven

om nyckelord som klimatférandringar, livscykelanalys och biodiversitet férekommer i en stor
andel av artiklarna. Andra omraden som framtrader &r matsvinn och dmnen som relaterar till
medicin, halsa och nutrition.

Nyckelord som kopplar till medicin, hdlsa och nutrition framtréader &nnu tydligare i figur 26, som
visar vilka nyckelord som dominerar inom svensk forskning som berér livsmedelskonsumtion.
Ordmoilnet illustrerar att olika aspekter av hélsa och nutrition dominerar forskning om livsmedel-
skonsumtion. Ett annat ofta angett nyckelord &r hallbarhet och ord som kopplar resursanvand-

ning och cirkularitet. Ordmolnet visar ocksa att det inom omradet for livsmedelskonsumtion
forskas en del om konsumentbeteende samt om marknadsféring.

FIGUR25 Nyckelordiartiklar som relaterar till livsmedelsféradling
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FIGUR26 Nyckelordiartiklar som restaterar till livsmedelskonsumtion
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centreras kring miljo, klimat och héllbarhet, samt halsa och nutrition. En stor del av forskningen

ar grundforskning eller forskning som har ett systemperspektiv. Det tycks darmed finnas ett gap
mellan den forskningsmassiga inriktningen och de omraden dér svenska foretag har storst inter-
nationell konkurrenskraft. Inom flera exportsektorer réder brist pa forskning kopplad till vaxtfor-
adling, véxtskydd, sensorik, férpackningsutveckling, processoptimering och affarsmodeller — fak-
torer som i praktiken &r avgdrande for att skapa IdGnsamma och marknadsanpassade produkter.
Detta innebar att forskningssystemet i dag tycks ha begrénsad forméga att stodja de vardekedjor
dér svensk export har goda méjligheter att véxa ytterligare.

Utdver denna inriktningsmassiga diskrepans finns det strukturella hinder kopplade till omvandling
av forskningsresultat till kommersiellt géngbara produkter och processer. Rapporten Livsmedels-
kedjans nationella innovationssystem (Sweden Food Arena 2020) identifierar flera brister i det
svenska innovationssystemet som sarskilt hAmmar innovationskraften inom livsmedelssektorn:

» Svag koppling mellan akademi och néringsliv, sérskilt inom tillampad forskning och utveck-
lingsarbete nara marknaden.

= Otillracklig tiligang till testbaddar, demonstrationsmiljéer och innovationsstéd som majlig-
gor prototypframtagning och produktvalidering.

- Lag tillgénglighet till innovationsstod pa landsbygden, dar manga av livsmedelskedjans sma
och medelstora féretag ar lokaliserade.

- Fragmenterad styrning och otydliga prioriteringar i innovationspolitiken, vilket férsvérar sam-
ordning mellan regionala och nationella aktérer.

Ett ytterligare hinder ligger i att ménga innovationssatsningar fortfarande utgér frén forskningslo-
gik snarare &n marknadsbehov. Flera studier understryker att innovationer i livsmedelssektorn
ofta initieras av foretag snarare &n fran akademin, och att marknadsnara innovation kraver nar-
varo av bade teknisk och affarsmassig kompetens. Nér dessa kompetenser saknas - sérskilt hos
mindre foretag — forsvaras kommersialiseringen av forskningsresultat ytterligare.
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Trots att animalieproduktionen ses som ryggraden i det svenska jordbruket domineras Sveriges
livsmedelsexport av vegetabiliska livsmedel. Sveriges livsmedelssektor har under de senaste aren
visat stark exporttillvéxt inom flera vardekedjor, dér styrkeomraden framfor allt aterfinns inom:

» Spannmalsbaserade vardekedjor - med framgangsrik export av vetegluten, malt och andra
foradlade kvarnprodukter.

= Mejerisektorn - sarskilt koncentrerad mjolk, smoér och syrade produkter.
= Vegetabiliska fetter och oljor — i synnerhet inom margarin och raffinerade oljor.

= Dryckessektorn — bade alkoholhaltiga (etylalkohol) och alkoholfria drycker har visat hog
exporttillvaxt.

« Restprodukter och slaktbiprodukter - t.ex. svinfett, dar nischad export vaxer fran laga nivaer.

Gemensamt for dessa styrkeomréden ar att exportframgéngarna i hog grad finns inom segment
med relativt lag foradlingsgrad och ofta inom produktomréden som utgér insatsvaror i industrin
for hogféradlade konsumtionsféardiga sammansatta livsmedel.

Sveriges styrkeomrade péa exportmarknaden tycks i ménga branscher vara som producent av
ingredienser och insatsvaror. Detta innebér att det ar relativt lag foradlingsgrad i den produktion
dar vi ar konkurrenskraftiga pa exportmarknaden och konkurrenskraften kan inom dessa omra-
den i hog grad harledas till god forméga att konkurrera med pris snarare &n produktegenskaper.
Svenska exportframgangar bygger saledes i hog grad pa att Sverige ligger langt fram inom pro-
cessindustriell teknik. Den mest avancerade industriella tekniken &r emellertid inte i sarskilt stor
utstrackning implementerad i mindre livsmedelsféretag och vad géller automation och digitalise-
ring slépar livsmedelsindustrin efter andra delar av tillverkningsindustrin.®

Det finns ocksa négra vardekedjor dar det sker mycket produktutveckling med véxande export-
portfolj, sdsom oljor och fetter, men for fortsatt framgang maste denna utveckling i stéttas av
forskning inom sensorik, produktdesign, konsumentpreferenser, forpackningsutveckling, halloar
logistik och affarsmodeller —alltsé omraden som &r avgorande for att skapa differentierade livs-
medelsprodukter med hog betalningsvilja pa internationella marknader.

Mot denna bakgrund framtréder ett tydligt gap mellan den svenska livsmedelsforskningens nuva-
rande inriktning och de behov som finns i néringslivet. En stor del av forskningen ér inriktad mot
klimatpaverkan, miljioeffekter och nutrition, vilket &r viktiga och langsiktigt strategiska omraden,
men som i dagsléget har svag direkt koppling till de produkter och marknader dar Sverige véxer

i sin export. For att forskningen pa dessa omraden ska stétta néringslivet och tillvaxt av svensk
export maste den tydligare kopplas samman med foretagens behov sa att ny forskningsbaserad
kunskap resulterar i tillampningar med affarsméssig potential.

5 Se bl.a. Tillvaxtverket. (2023). Affarsdriven livsmedelsproduktion: Férslag pa kompetensbaserad automations och digitaliseringslyft
for livsmedelsindustrin (Rapportnummer 0468).
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Utdver denna obalans i forskningsinriktning visar tidigare analyser av livsmedelssektorns kun-
skaps- och innovationssystem att formagan att omvandla forskning till innovationer &r begransad.
Sma och medelstora foretag, som &r de féretag som utgdr majoriteten av foretagspopulationen i
livsmedelskedjan, saknar ofta tillgang till testb&ddar, demonstrationsmiljéer och kommersiell kom-
petens for att ta idéer frén prototyp till produkt. Innovationsstddet ar ojamnt fordelat geografiskt
och ofta anpassat till storre aktorer, vilket gor att mindre foretag inte nés av de resurser som krévs
for att utveckla och skala upp produktion av nya produkter eller implementera ny processteknik.

Ett innovationssystem med stark forskning men svag kommersialiseringskapacitet riskerar att
missa mojligheterna till vardeskapande i exportdrivna sektorer. For att forbattra detta krévs kad
samverkan mellan akademi och naringsliv, samt riktade satsningar pa den typ av forskning och
innovationsstod som kan utveckla och lyfta produkter vars konkurrenskraft bygger pa egenska-
per snarare an pris.

Policyrekommendationer

= Prioritera tillampad forskning inom produktdifferentiering, sérskilt sensorik, konsumentbe-
teende, smakpreferenser, forpackningsutveckling, hallbar logistik och digital marknadsféring
- omréden som direkt stoder export av livsmedel med hogt foradlingsvérde.

= Forstérk innovationsinfrastrukturen regionalt genom att utveckla fler testb&dddar och pro-
duktutvecklingsmiljoer tillgéngliga for sma foretag i hela landet, sérskilt inom produktsegment
dér det finns en stor internationell marknad.

« Stimulera langsiktig samverkan mellan akademi och exportorienterade foretag genom
riktade program for branschspecifika innovationspartnerskap.

« Anpassa innovationsstédet till behov hos mikroforetag, sésom marknadskompletterande
finansieringslésningar samt tekniskt och affarsmassigt stod for uppskalning och internationali-
sering.

= Utveckla tematiska forsknings- och innovationsprogram kopplade till befintliga exportstyr-
kor, med sérskilt fokus pé att kombinera hallbarhet med kommersiell attraktivitet.

= Tydliggor nationella och regionala prioriteringar for livsmedelsinnovation, med starkare
koppling till exportstrategier och mal for dkad forédlingsgrad i svensk livsmedelsexport.

= Underlétta utveckling av nya livsmedel och produktionsmetoder genom férenklade och
samordnade tillstandsprocesser och regelverk.

For att starka svensk livsmedelsproduktion maste sektorn positionera sig och ta ett kliv upp i de
multinationella vardekedjorna - fran effektiv ravaru- och ingredienstillverkare till en ledande aktor
inom hogféradlade, differentierade exportprodukter. For detta kravs ett tydligt skifte i strategi -
frdn hemmamarknadsorientering till varldsmarknadspositionering. Detta skifte kan inte komma till
stand om inte forskning, innovationsstdd och foretagsframjande insatser battre speglar narings-
livets faktiska tillvaxtomraden. Utan en mer samordnad satsning pa marknadsnéra kunskap riske-
rar Sverige att sté kvar i borjan av vardekedjan, dar en hard priskonkurrens pressar ner [bnsam-
heten, medan andra lander skordar de vinster som kommer av att positionera sig pa marknaden
med produkter som har éverlagsna egenskaper.
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