STYRKEOMRADEN |
SVENSK
LIVSMEDELSEXPORT

Sara Johansson
Jonkoping University
Sara.johansson@ju.se




250

200

150

100

M3AS Jeplefin

[0
%n
ap ©
= C
o D
S (b}
N =
| -
)
S

med
livsmedel

50

1444
€¢0c
¢coc
Lcoc
0coc
6L0¢
8L0¢
£10¢
9L0¢
GglL0¢
1454
€L0¢
[4%14
LL0¢C
oLoc
600¢
800¢
£00¢
900¢
G00¢
¥00¢
€00¢
¢00¢
L00¢C
000¢
6661
8661
L661
9661
G661

—e—Total Livsmedelsimport

—e—Total Livsmedelsexport



Sveriges totala utrikeshandel med varor

Svensk varuexport Svensk varuimport
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Stordriftsfordelar

Konsumenter efterfragar variation

Specialisering ger 0kad effektivitet

Flera skal till att

Okad konkurrens pressar priser och vinster = hogre

Internationell effektivitet
handel leder till
Okat valstand

Forskning visar att foretag som exporterar har:

Har hogre produktivitet

e Ar merinnovativa

Har hogre produktivitetstillvaxt

Exportintensiva branscher har hogre
produktivitetstillvaxt




Export ar
viktigare an
sjalvforsorjning

| en framgangsrik exportsektor samverkar foretag genom
vardekedjan for att utveckla varden som ger konkurrenskraft
pa varldsmarknaden.

Konkurrenskraft pa exportmarknaden ger konkurrenskraft
ocksa pa hemmamarknaden.

Forlorade marknadsandelar pa hemmamarknaden
kompenseras genom forsaljning till andra marknader sé att
produktionsvolymer uppratthalls eller vaxer.

Om vi i fredstid producerar for en varldsmarknad byggs en
produktionsinfrastruktur som gor sjalvforsorjning mojlig i tider
av kris och krig.



Tva vagar:

* Egenskapskonkurrens

H ur Ska paS Unika egenskaper i produkter som gor
att man kan prissatta mer oberoende i
kO N ku Fre nSkraft? relation till liknande produktvarianter.

* Priskonkurrens

Kostnadseffektiv produktion som gor
att produkterna saljs till ett
konkurrenskraftigt pris.




Exportpris

Metod for att Importpris
urskilja olika

typer av -1
konkurrenskraft

Svag konkurrensférmaga Framgangsrik egenskapskonkurrens

<1

Svag konkurrensfdrmago Framgdngsrik priskonkurrens

<0 0 -0 Tillvéxt i exportvolym




Variabler for att identifiera styrkeomraden

 Storlek pa export

* Tillvaxt i exportvarde

* Handelsnetto

* Vaxer exporten genom okade volymer eller stigande priser
* Var i vardekedjan sker exporttillvaxt

* Priskonkurrens eller egenskapskonkurrens

Detaljerad handelsstatistik fran SCBs databas dver utrikeshandel
med varor 2017 — 2024.



» Lagforadlade spannmalsprodukter, framst starkelse,
vetegluten, flingor och gryn

» Exporttillvaxten drivs bade av 6kade exportvolymer
och stigande exportpriser

» Forskjutning fran oféradlad spannmal till mer
foradlade produkter

» Alltjamt relativt lagforadlade produkter dar
konkurrensformagan framst harleds till
kostnadseffektivitet.

* Mejerisektorn, framfor allt export av mjolkpulver, smor

STYR KEOM RAD E N P,& och ost/ostmassaovisar god tillv"éixt. o o |
EXPO RTMARKNADEN . E)r(iZEg:\fun:r%ar:far beror framst pa god formaga till

* Fetter och oljor, foretradesvis margarin och raffinerade
vegetabiliska oljor

* Sektor med betydande exportvarden och ett positivt
handelsnetto.

* Diversifierad och vaxande exportportfol]

» Konkurrensformagan harleds bade till
kostnadseffektivitet och produktutveckling.

« Stor andel avden ravara som foradlas arimporterad.




* Dryckesindustrin

» Stark exporttillvaxt, sarskilt inom spritdrycker och
alkoholfria drycker.

* Manga varugrupper tycks konkurrera fraimst med
pris men varumarkesstyrka har stor betydelse.

» Sprittillverkning och produktion av alkoholfria

STYRKEOMRADEN PA drycker, daribland vegetabiliska mjélkdrycker, ar

starka pa varumarkesbyggande och

EXPORTMARKNADEN produktprofilering.

» Jasta drycker, i synnerhet 01, lyckas inte positionera
sig i premiumsegementet utan konkurrerar framst
med laga priser.

* Restprodukter och biprodukter,

* Svinfett och vissa slaktbiprodukter har utvecklats
till nischade exportvaror.




Nagra slutsatser
om svensk
livsmedelsexport

Kostnadseffektiv produktion av insatsvaror och ingredienser som
foradlas vidare till konsumtionsfardiga produkter i andra lander.

Exportframgangar bygger i hog grad pa effektiva industriella
produktionsprocesser med ett starkt kostnadsledarskap.

- Kannetecknande for de allra storsta bolagen vilka star
for merparten av exporten). Hur ser det ut i sma och
medelstora foretag?

Animalieproduktionen, som utgor ryggraden i det svenska jordbruket,
har svart att havda sig pa exportmarknaden. Exporttillvaxt sker framst i
varugrupper som konkurrerar med pris snarare an egenskaper.

- ”Svenska mervarden” saljer inte pa
exportmarknaden

Vi har stor export av mer hogforadlade livsmedel, men méanga av dessa
bygger inte pa svenska ravaror (kaffe, choklad, sockerkonfektyrer, oljor
och fetter)



Stottar svensk livsmedelsorienterad
forskning utveckling av styrkeomraden
pa exportmarknaden?




Bibliometrisk

analys

e Publicerade artiklar skrivna av forskare
verksamma vid svenska larosaten och
forskningsinstitut 2020 — 2024:

* Produktion av jordbruksravara
Livsmedelsforadling
Livsmedelsdistribution
Livsmedelskonsumtion
Matsvinn

Sokningar gjorda i databasen Web of Science gav totalt
2316 artiklar.



Publicerade artiklar 2020 — 2024, fordelade 6ver amnesomraden

ENVIRONMENTAL SCIENCES
19 %

OTHERS
24%

MULTIDISCIPLINARY
SCIENCES
5%

FOOD SCIENCE
TECHNOLOGY
15%

ENGINEERING
ENVIRONMENTAL
5%

NUTRITION DIETETICS
12%

ENVIRONMENTAL STUDIES
6%

ECOLOGY
7%
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e Stor forskning om klimat, miljo, halsa och nutrition

* Det saknas forskning som leder till framgangsrik

. egenskapskonkurrens
Stottar svensk * For lite tillampad forskning
livsmedelsorienterad  For lite satsningar pa forskningsbaserade

. . innovationer
forsknlng UtVGCkllng * For lite forskning kring konsumentbeteende,

aVv styrkeomréden pé entreprendrskap och foretagandets villkor.

exportmarknaden? * Det saknas en forskningsstrategi for foradling
av jordbruksravara till livsmedel som

konsumenter vill betala for.



Policyrekommendationer

Prioritera tilldmpad forskning inom produktdifferentiering, sarskilt sensorik,
konsumentbeteende, forpackningsutveckling, hallbar logistik —omraden som direkt
stdoder export av livsmedel med hogt foradlingsvarde.

Forstark innovationsinfrastrukturen regionalt genom att utveckla fler testbaddar
och produktutvecklingsmiljoer tillgangliga for sma foretag i hela landet, sarskiltinom
produktsegment dar det finns en stor internationell marknad.

Stimulera langsiktig samverkan mellan akademi och exportorienterade foretag
genom riktade program for branschspecifika innovationspartnerskap.

Anpassa innovationsstodet till behov hos mikroforetag, sdsom
marknadskompletterande finansieringslosningar samt stod for uppskalning och
internationalisering.

Utveckla tematiska forsknings- och innovationsprogram kopplade till befintliga
exportstyrkor, med sarskilt fokus pa att kombinera hallbarhet med kommersiell
attraktivitet.

Tydliggor nationella och regionala prioriteringar for livsmedelsinnovation, med
starkare koppling till exportstrategier och mal for 6kad féradlingsgrad i svensk
livsmedelsexport.

Underlatta utveckling av nya livsmedel och produktionsmetoder genom
forenklade och samordnade tillstandsprocesser. ,
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