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OMTUMLANDE…

Revolutionen måste smaka gott
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Material från Sainsbury’s

Ett liv utan glädje?

Ja, vi vet att vi borde 
äta hälsosammare, mer 
miljövänlig kost. Men 
många upplever, som i 
Sainsbury’s gallup, att 
”… [hälsosam] mat alltid 
är en så glädjelös 
upplevelse …”.

För att revolutionen 
inom mat skall lyckas, 
måste den smaka bra!



VARTHÄN?

Med vem skall Sverige forska i vad? Äkta svenska smaker med artificiell
intelligens?
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Vem och vad

Var och hur hittar vi 
exempel på 
världstoppar till 
samarbetspartners:
- rätt tema
- rätta partners
- rätt tid

Tema (t.ex. 
efterfrågad 

egenskap hos 
hyllvara) Hur hittar vi, t.ex. i 

områden av 
överlapp, 

möjligheter (vad, 
med vem, med 

vilken inriktning) för 
svensk FoU?



Vi samlade material 
(artiklar, patent, nyheter 
o.a.) och finslipade vår AI-
algoritm så att vi kunde rita 
en ”karta över framtidens 
mat”

ARKIPELAGEN

VAD: Att göra en odyssé genom möjligheter i framtiden mat
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BLÅMAT

MEJERI
-PRODUKTER

CELL-BASERAD
PRODUKTION

STRUKTUR

KONSUMENT OCH 
SMAK

DIET

TEXTUR AND 
MUNKÄNSLA

UMAMI OCH 
SVAMPAR

PROTEINER

SÖT, SUR OCH 
SÖTNINGSMEDEL

BALJVÄXTER,
ÄGG OCH KÖTT

LIPIDER



ARKIPELAGEN

Rundvandring i smak-arkipelagen: Odyssé i framtidens mat
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I en odyssé blir det alltid 
irrfärder.

Det samma gäller FoU. Det 
hör till – och för in oväntade 
insikter.



BRED SKALA

VEM: exempel på toppartners på olika områden
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Samarbets-
palett

Konsumentens
smakorientering1

- Motif FoodWorks 
och King’s College 
London

- Givaudan och UC 
Berkeley

Sensorik och
smakprognoser

2

- DSM och Singapore 
Institute of 
Technology

- University of 
Copenhagen: Future 
consumer lab

Umami3

- Kikkoman och 
Wageningen 
University

- University of 
Copenhagen

- Maggi (brand inom 
Nestlé)

Söt smak4

- Nestle och 
Technische 
Universität 
München

Munkänsla och
textur

5

- The Kraft Heinz 
Company, APC 
Microbiome Ireland 
och University College 
Cork

Produkt-
orientering6

- Technion, Aleph 
Farms och Israel 
Institute of 
Technology

Proteins7

- University of 
California

- Harvard College

Lipids8

- Motif FoodWorks och University of 
Guelph

- National University of Food 
Technologies, Ukraine



HEM TILL VÄRLDEN!

För Odysseus slutade odyssén med grekisk olivolja. För Sverige är svenska 
råvaror ett globalt trumfkort. 
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Olivolja + blåstång = ?



COPYRIGHT AFRY AB | SENSORIK9 MAR 2022 |


