Medlemskap 2020




Lat oss driva innovationsfragorna
tillsammans i livsmedelsbranschen!

Nu dr det dags att satsa pa den svenska livsmedelsbranschen. Sverige har i dag ett lant-
bruk i varldsklass vad galler djurhallning och miljétank. Den svenska matproduktionen &r
sdker och har stort industrikunnande och stark koppling till férpackningsindustrin.
Handeln ar valutvecklad, restaurangsektorn har stor bredd och vara konsumenter ar
medvetna och nyfikna och utgor en utmarkt testmarknad. Inom akademin finns ledande
forskare inom viktiga vetenskapsomraden med anknytning till livsmedel. Livsmedels-
branschen har ocksa ett uttalat stod fran politiken baserat pa en ambitids livsmedels-

strategi med brett riksdagsstdod.

Vi har dock en utmaning: vi ir inte tillrickligt innovativa. Ar 2018 1&g svensk livsmedels-
bransch pa 14:e plats pa Bloombergs innovationsindex i Europa. | topp ligger bland andra
Nederldanderna, Danmark och Irland. Den som inte ar innovativ, tappar i konkurrenskraft —
det duger inte! Att ligga efter inom innovation och forskning ar en forlustaffar och det
finns ingen anledning att Sverige skulle vara mindre matinnovativt an grannlanderna.

Nagot maste goras at saken!

Okad innovation &r bade egenintresse och brinnande samhillsengagemang. Med mer
avancerade, hogforadlade och innovativa verksamheter kan vi utveckla nya erbjudanden,
driva tillvaxt och export och fa en hégre Ionsamhet. Men det handlar ocksa om ett
brinnande engagemang fér de samhalleliga effekterna av vad vi gor, i termer av hdlsosam

mat och att skapa av arbetstillfallen och tillvaxt i hela Sverige.

For ett innovationslyft kravs ndra samarbete med andra aktérer. Vi kan inte dstadkomma
det pa egen hand, utan behdver systemtank och ett tvarvetenskapligt angreppssatt. Har
krdvs innovationer vad géller finansieringsinstrument, innovationsradgivning, policies och
regelverk. Darfor vill vi bidra till och driva en hallbar tillvéxt i livsmedelsbranschen i ndra

samarbete med akademi, institut, myndigheter och andra nyckelaktdorer.



VI SAMLAR OSS | SWEDEN FOOD ARENA MED SIKTE PA 2030

Inom Sweden Food Arena vill vi driva innovationsfragorna tillsammans. Samtidigt som vi
i vissa avseenden dr konkurrenter, ar det nddvandigt att vi gemensamt satsar pa
forskning och innovation dar alla drar sitt stra till stacken. Da kan vi pa allvar lyfta
innovationsnivan, vilket alla i langden vinner pa. Sa har beskriver regeringen Sweden

Food Arena i budgetpropositionen hésten 2019:

‘ ‘ Sweden Food Arena [finns] pa plats som en samordnad

behovsformulerande aktor. Darmed finns det nu en mer
tillganglig och heltdackande aktor for universitet och hégskolor att
samverka med.

Mer innovation har en rad positiva effekter for branschen. Sweden Food Arenas
ambition ar att genom mer innovation och forskning inom livsmedelsbranschen starta en
positiv utvecklingsspiral. Med en hdgre innovationsniva - det vill sdga att bade bransch
och stat 6kar investeringarna i behovsdriven forskning och innovation - féljer starkt
konkurrenskraft. Det gor det ldttare for svenska livsmedelsaktorer inte bara att sélja sina
produkter pa den svenska marknaden, utan ocksa att exportera till andra lander. Vi kan
producera mer och @nnu battre mat i stérre volymer mer resurseffektivt. En 6kad
innovation och produktion genererar en rad positiva effekter: fler jobb, mer tillvaxt,

battre klimat, minskad sarbarhet, starkt folkhdlsa, levande landsbygd etc.

Stegvis 6kning av forskningsanslaget fér 6kad livsmedelsinnovation. Vi har en stark
Onskan att ndsta ars forskningsproposition ska innehdlla en successiv upptrappning av
anslaget till livsmedelsbranschen upp till minst 400 miljoner kr. Vart budskap till politiken
ar att foretagen ar beredda att méta upp detta, framst in-kind (rdvaror, provkdrningar,

tid, m.m.) och pa sikt med 6kande I[6nsamhet dven med egna medel.



Genom gemensamt arbete inom Sweden Food Arena har vi landat i féljande malstruktur:

Vision

Hallbar matinnovation for fler jobb
i Sverige och njutning i hela varlden

Mal till 2030

Minst 50 000 nya jobb i Exportandelen ska 6ka till 50
Sverige procent

Missioner

Topp tre i innovations- 50 nya svenska livs-

rankingar for livsmedels- medelsinnovationer som
sektorn i Europa omsaétter 1 miljard EUR

Virldens mest Konkurrens- Mat & dryck
attraktiva mat & kraftig for ett hilso-

Klimatneutral
livsmedels-

dryck matinnovation sammare liv produktion

2030 vdljer medvetna 50 stycken nya Tack vare ett attraktivt 2030 har den svenska Sveriges livsmedels-
konsumenter varlden svenska livs- utbud av halsosamma livsmedelssektorns produktion har netto
Over svensk mat & medelsinnovationer och smakrika I6nsamhet och resiliens noll klimatavtryck
dryck tack vare vara som tillsammans produkter har svenska  stérkts tack vare 6kad 2045

unika mervarden omsdtter 1 miljard konsumenter battre resurseffektivitet och
euro ar 2030 matvanor ar 2030 hallbara produktions-
metoder

VALKOMMEN ATT BLI MEDLEM!

Du erbjuds nu méjligheten att bli medlem i Sweden Food Arena. Genom att gad med och
sluta upp bakom oss medverkar du till att lyfta hela branschen och tydliggora vara behov
for beslutsfattarna i Sverige. Tillsammans kan vi synliggoéra livsmedelsbranschen och

verka for en starkt och val fungerande forsknings- och innovationsinfrastruktur.

MEDLEMMAR | SWEDEN FOOD ARENA FAR MOJLIGHET ATT:

» Vara med och formulera och uppdatera innovations- och forskningsbehov inom ramen
for dagens och framtidens missioner, med ambition att lansera livsmedelsbranschens

férsta gemensamma forskningsagenda under 2020 utifran vdra behov av ny kunskap.

« Medverka i konkreta innovations- och forskningssatsningar, pd egen hand eller i

samarbeten.

« Bidra till att paverka beslutsfattare sd de forstar livsmedelsbranschens behov och

potential.

« Genom Arenan delta i dialog och samarbete med akademi och forskningsinstitut.



Fran drsskiftet 2020 blir medlemskap det huvudsakliga sdttet att engagera sig. Sweden

Food Arena dr organiserad som en ekonomisk férening med en arlig medlemsavgift

enligt:
FORETAG BRANSCHORGANISATION
e Omsattning <50 MSEK: 3 000 kr Mindre branschorganisationer som ingar

e Omséttning 50-250 MSEK: 10 ooo kr i LRF, LI eller SYDH: 10 000 kr.
e Omsattning >250 MSEK: 30 000 kr

Medlemsinsatsen ar 3 000 kr.

Tveka inte att hora av dig till oss. For fragor om medlemskap eller engagemang, kontakta

verksamhetsledare Marie Gidlund: marie.gidlund@swedenfoodarena.se, 070-611 21 10.
Varmt valkommen ombord 6nskar styrelsen 2019-2020!

Bakre raden fran vanster: Hakan Bjorklund, Axfood,
Patrik Hansson, Arla Foods, Hakan Christensson,
Lyckeby Culinar, Andreas Sbrodiglia, ICA, Bjorn Hellman,
Livsmedelsféretagen, Anders Holmestig, LRF.

Framre raden fran vanster: Malin Jennerholm, Orkla
Confectionery & Snacks, Karin Brynell, Svensk
Dagligvaruhandel, Anna Malmhake, The Absolut
Company Pernod Ricard, Anna-Kajsa Lidell, Food for
Progress, Per Arfvidsson, Lantmannen.
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