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Sweden Food Arenas
Innovationsundersokning

Enkatundersokning genom
telefonintervjuer under
hosten 2020

Undersokningen riktades till
foretag med minst 200 tkri
omsattning

Urvalet stratifierades med
avseende pa led i kedjan,
storleksklass, lan

1355 foretag deltog i
undersokningen

Respondenter per storleksklass
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Andel respondenter som innoverar per led

Restaurang

INNOVATIONSAKTIVITET

Livsmedelshandel

Livsmedelsindustri

* Har foretaget under perioden 2017 — 2019 Prim3rproduktion
introducerat en ny eller visentligt
forbdttrad produkt, process, 0% 20% 40% 60% 8o% 100%

marknadsféringsmetod? m Innoverande M Icke innoverande

(De respondenter som svarar ja pd ovanstdende fragar
klassificeras som innoverande.)
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INNOVATIONSHOJD Innovationshojd per storleksklass
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Fordelning av respondenter som introducerat nya produkter/
processer/ metoder mellan storleksklasser.

Alla innovationer
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m 0 anstallda

® 1-g anstallda

M 10-49
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® 50-199
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Innovationer som ar nya pa
varldsmarknaden

® 1-g sysselsatta

= 10-49 sysselsatta

® 50-199 sysselsatta

H 200+




VAD HANDER | FORETAGEN EX-POST
INNOVATION?




Effekter avinnovation

Andel respondenter per niva av
innovationshojd som anger att
innovationer resulterat i 6kad
omsattning och/eller nya
avsattningsmarknader

Effekter av innovation per niva av innovationshojd
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Genomsnittlig
omsattning per
innovationsklass
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Genomsnittlig

Rorelsemarginal (medelvarde per innovationsklass)
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Genomsnittlig tillvaxt
2019 - 2021
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Tillvaxt i omsattning

Tillvaxt i omsattning, antal foretag per omsattningskategori
och innovationsklass

efter innovation
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Forandring i

lonsamhet efter
Innovation
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Forandring i rorelsemarginal, andel foretag per
|6nsamhetskategori och innovationsklass
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Forandring i arbetsproduktivitet, andel foretag per
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KAN INNOVATION
VANDA EN NEGATIV
TREND?




Vad hander ex-post innovation i foretag med svag utveckling
ex-ante innovation?

Foretag med minskande omsattning 2017 - 2019 Foretag med negativ rorelsemarginal 2017-2019
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Dynamik i foretagspopulationen

Nyetablerade foretag

M Ingen innovation m Ny for foretaget
m Ny for branschen m Ny for svenska marknaden

m Ny for varldsmarknaden

Foretag som forsvinner
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W Ny for varldsmarknaden




Nagra slutsatser

1. Innovation tycks ske som reaktion pa vikande omsattning/l6nsamhet.

2. Enstorre andel foretag som gor mer banbrytande innovationer 6kar sin omsattning ex-post innovation i
jamforelse med foretag som har lagre innovationshdjd / inte innoverar alls.

3. Foretag som gor mer banbrytande innovationer har starkare produktivitetstillvaxt an andra foretag

4. En storre andel foretag som innoverar forbattrar sin Ionsamhet i jamforelse med foretag som inte innoverar

5. Innovationssatsningar ar riskfyllda

» effekter pa Ionsamhet (utifran ekonomiska nyckeltal) gar i bada riktningar, i synnerhet for foretag som gér mer
banbrytande innovationer

* Innovation okar generellt sett inte 6verlevnad for foretag med svag utveckling ex-ante innovation, men foretag som
Overlever far en stark tillvaxt



FRAGORATT BORRA VIDARE |

» Vad kannetecknar féretag som far
stark utvaxling pa
Innovationssatsningar?

» Dynamikeniforetagspopulationen —
vad hander egentligen med de
foretag som forsvinner och hur
utvecklas nyetablerade foretag

» Dynamiken i produktionen
- Hurlanga ar produktlivscyklerna i
olika varugrupper och i vilka typer
av foretag sker fornyelsen
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