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Verksamhetsledare med ansvar for

kontakter med politik och myndigheter
samt strategiskt arbete.

Kerstin Eriksson
Innovationsledare med ansvar for
innovationsmal och medlemsnytta.
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Okar aktiviteten genom
att bygga konsortier med
foretag och forskare som
skapar synergier.

Enad rést for att bygga ett
modernt innovationssystem dar
offentliga satsningar pa Fol
svarar mot ndringens behov.



Kunskapsrapporter om livsmedelskedjan

Innovation i livsmedelskedjan (riivaxtverket)

Livsmedelskedjan som utvecklingsarena
for nya verktyg och insatser innova)

!

Utveckling av modernt innovationssystem,
anpassat for livsmedelskedjan rinvaxtverket).

Avslutas 220430

https://swedenfoodarena.se/kunskapsrapporter/

Livsmedelskedjan som
utvecklingsarena fér hallbarhet
och konkurrenskraft

Slutrapport



https://swedenfoodarena.se/kunskapsrapporter/

Forstudie: Att utveckla ett modernt innovationssystem

B. Okat nyttiggorande C. Satsning pa
A. Satsning pa av forskningsresultat regionalt innovationsstod
nationell samverkan i livsmedelsforetag — nationell koordinering
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Uttalade behov i vaxtbaserade vardekedjan

(fran workshoparna 9/2 och 11/2 2021, ’Livsmedelskedjan som utvecklingsarena")

Innovationen ligger ndra konsument. 2-3 ar Risktagande och stora kapitalbehov FoU > 5 ar
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Verksamhetsplan - Mal 2021. Uppféljning.

Okad budget
till Fol inom
livsmedelssektorn

2 utlysningar

av offentliga medel
under dret som svarar
mot I&F agendan

3 matchningar
foretag + forskare som
soker inom en utlysning

70 betalande
medlemmar

V
FORMAS :* WINNOV/\ ¢ Jordbruksverket — tiivixt

* Formas: Djurskydd och djurvalfard (60 MSEK), Hallbar
livsmedelsproduktion (60 MSEK) samt Kolbindning (ren forskning).

* Vinnova: Framtidens vardagsmat (25 MSEK).

 Tillvaxtverket: ”Utveckling av ett modernt innovationssystem’ — projekt.

* Jordbruksverket: EIP Agri.

* matchningar av ndaring och akademi,
+1 o » konsortier/projektkonstellationer har etablerats

* 54 betalande medlemmar (6kning fran 40 stycken)



Verksamhetsplan - Mal 2021. Uppféljning.

”’Livsmedelskedjan som
utvecklingsarena”.

Utveckling av ett verktyg/insats
som testas under aret.

Ansokan om nytt projekt baserat
pa forstudien ”Innovation i
livsmedelskedjan”

FoU kurs

Medverkat till att SFA
matchat foretag mot
EU-utlysningar

Inspel till regeringens kommande
handlingsplan, tre tydliga forslag
som far genomslag.

Kartldggning av vaxtbaserad vardekedja - en ny arbetsmodell.
Nationell plattform for myndighetssamverkan inom Fol initieras.
Tillvéxtverket driver ’Ny innovativ mat” som en f6ljd av vara projekt.
Innovationssystemet diskuteras, nationellt och regionalt.

Mal uppnatt

RISE har fatt detta som uppdrag, baserat pa vart underlag
— kurs klar 2022.

Gjort inspel till utlysningar, bidragit till att bilda projektkonsortier.
Arbetar for att RISE i framtiden aktivt ska matcha féretag mot
utlysningar.

Mal uppnatt — vara forslag A - Cingar i var nya forstudie



Moten med politik och tjansteman under 2021

Riktad och langsiktig satsning pa Sveriges nya tillvaxtnaring -
Livsmedel

Tillvaxt hos foretag i olika skeenden — utga fran féretagens behov

Utveckling av ett modernt innovationssystem

Livsmedelskedjan som en utvecklingsarena for nya insatser och
verktyg — ndsta generations strategiska innovationsprogram

B. Okat nyttiggorande C. Satsning pa v
A. Satsning pa av forskningsresultat regionalt innovationsstod u;:”"'qelskedjan som
nationell samverkan i livsmedelsforetag - nationell koordinering OChQ:k""SSarena for halip,
onkurrenskrafe arhet
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Moten med myndigheter och akademi under 2021

ISPSOS-enkat till
medlemmarna -
underlag for
prioritering av
insatser inom I&F
agendan infor 2022.

2 moten med
GD-arna for Formas,
Jordbruksverket,
Tillvaxtverket och
Vinnova.

Nationella test- och demoanldaggningar -
presentation for Vinnova 14/10 (Krinova,
Axfoundation, Matlust, RISE,
Livsmedelsakademin, VGR, Region Skane).

Sensorik, workshop med Orebro Universitet
och Livsmedel i Fokus 5/10, ca 50 deltagare.
Underlag for inspel till Formas samt
kommande utbildningssatsning hos Orebro
Universitet.

”Samarbete for att forma ett hallbart
matsystem inom planetens granser” -
workshop pa Livsmedelsdagarna i Tyl6sand
20/10 med 70 deltagare.



Kommunikation

* 11 nyhetsbrev, +20 Artiklar, +10 webbinarier (30 — 160 deltagare)
om innovation, automation mm samt deltagit i seminarier
tillsammans med Vinnova och Formas.

* Ca 1700 foljare pa LinkedIn (+100 %) samt f6ljare pa Facebook
och Twitter.

* Talare pa nationella och regionala (digitala) méten for att
berdtta om innovation och forskning i livsmedelskedjan.

* Kampanj pa sociala medier for att rekrytera fler medlemmar.

« Samarbete med Livsmedel i Fokus (5 artiklar + initierat
aktiviteter inom sensorik + aktivitet pa Livsmedelsdagarna).

* Nytt samarbete med AGFO.
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